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در فضای رقابتی خدمات آنلاین، وب سایت های خدماتی محلی و  تحلیل سئو در دنیای امروز یکی از مهمترین کار ها  است. 

( به بررسی ممیزی   تحلیل پروژه )این کیس استادی  .منطقه ای با چالش های پیچیده ای در حوزه سئو روبرو هستند

در حوزه خدمات تأسیسات، لوله کشی و تعمیرات تخصصی سیستم های  استراتژیک و عمیق سئوی یک وب سایت مرجع و بزرگ

 .مانند پکیج، کولر گازی و آبگرمکن( می پردازد)سرمایشی و گرمایشی 

: جهت حفظ محرمانگی و حفظ حقوق و حریم خصوصی کسب و کار ها از اعلام سایت خدماتی و همچنین نکته مهم 

 امار های دقیق و کلمات کلیدی رقابتی معذور هستیم . 

این وب سایت با داشتن سابقه مناسب دامنه و پوشش دهی بخش عمده ای از خدمات فنی مورد نیاز کاربران، پتانسیل بالایی 

بازار داشت؛ اما در عمل، به دلیل وجود گره های کور در بخش فنی و معماری اطلاعات، بخش عمده ای از ظرفیت برای رهبری 

 .ارگانیک آن قفل شده بود

تیم ما تلاش کرد با تکیه بر داده های واقعی استخراج شده از  .هدف از این پروژه، فراتر رفتن از یک چک لیست ساده سئو بود

 (، نرم افزار خزشگر تخصصی اسکریمینگ فراگGoogle Search Console) گوگل سرچ کنسولابزارهای مرجع نظیر 

(Screaming Frog SEO Spider) و ابزارهای سنجش تجربه کاربری  Core Web Vitals ،  ارتباط علیّ و معلولی میان

 .ین شودمشکلات را کشف کند تا یک نقشه راه استراتژیک و تصمیم ساز برای مدیریت مجموعه تدو

 تحلیل سئودر این  اهداف بنیادین 

در پروژه های بزرگ فرآیند تحلیل سئو و بررسی دقیق مشکل سئو باعث می شود که مشکلات ریز و پینها سایت که  از دید 

سئوکار مخفی مانده است نمایان شود. برخی از این مشکلات انقدر خارج از دید هستند که ممکن است سال ها در سایت وجود 

 شد سریع سایت شوند.  داشته باشند و مانند یک سرعت گیر ، مانع ر

سایت به دقت بررسی و اجرا  اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکسدر این پروژه به عنوان فرایند تحلیل سئو تصمیم شد که 

 :برای خروج سایت از رکود ترافیکی و بهینه سازی بودجه خزش، اهداف زیر به عنوان ستون های اصلی پروژه تعریف شدندشود . 

شناسایی و رفع موانع ساختاری خزش و بررسی کدهای وضعیت  :(Technical SEO) امل سلامت فنیارزیابی ک .1

 .صفحات

حل چالش جدی صفحاتی که توسط گوگل دیده شده اما نادیده  :(Indexability) کالبدشکافی کیفیت ایندکس .2

 .گرفته می شوند

جستجو برای جهش ترافیکی بدون نیاز به بهینه سازی اسنیپت ها در نتایج  :(CTR) مهندسی مجدد نرخ کلیک .3

 .تغییر آنی رتبه ها

 Topic) پیاده سازی مدل های نوین خوشه بندی محتوایی :توسعه ساختار موضوعی و معماری اطلاعات .4

Clusters) و افزایش اعتبار موضوعی سایت (Topical Authority). 
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 منابع داده و ابزارهای مرجع تحلیل

 :( بر پایه تحلیل دقیق داده های استخراج شده از منابع زیر استوار است  تحلیل پروژه )این کیس استادی 

 Google Search Console (Performance & Indexing):  کلیک، )برای تحلیل رفتار واقعی کاربران

 .ایمپرشن، رتبه ها( و ممیزی وضعیت پوشش ایندکس گوگل

 Screaming Frog SEO Spider:  سازی رفتار ربات های گوگل، ارزیابی ساختار پیوندهای داخلی و جهت شبیه

 .عمق صفحات

 Core Web Vitals Report:  به منظور تحلیل فاکتورهای سرعت، پایداری بصری و تجربه کاربری کاربران در

 .پلتفرم های موبایل و دسکتاپ

 (SEO Health Dashboard) داشبورد سلامت سئو در فاز صفر

پیش از هرگونه اقدام اجرایی، وضعیت کلی وب سایت در قالب یک ماتریس ارزیابی نه بررسی دقیق مشکل سئو  نمودر فرایند 

 :کارشناسی مورد سنجش قرار گرفت تا فوریت و شدت تاثیر هریک از المان ها مشخص شود

 اولویت اقدام اجرایی وضعیت اولیه در فاز صفر شاخص کلیدی عملکرد

 پایین مناسب و روان Crawlability قابلیت خزش

 بسیار فوری و حیاتی ضعیف و بحرانی Index ability قابلیت ایندکس

 بسیار بالا ضعیف و پایین تر از حد انتظار CTR نرخ کلیک صفحات کلیدی

 بالا متوسط و نیازمند بهینه سازی Core Web Vitals شاخص های

 متوسط نامتوازنقابل قبول اما  ساختار پیوندهای داخلی

 بسیار بالا نیازمند بازطراحی اساسی معماری اطلاعات و محتوا

 بالا ضعیف و توسعه نیافته (Topical Authority) اعتبار موضوعی
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 SEO Health Score امتیازدهی به بخش های مختلف سئو

بر مبنای ممیزی های عمیق، کولر گازی  -پکیج  -نمونه بررسی دقیق مشکل سئو در سایت خدماتی ابگرمکندر این فرآیند 

، در فاز صفر به شرح زیر استخراج شد که نشان دهنده عدم توازن جدی میان 100امتیاز سلامت بخش های مختلف سایت از 

 :زیرساخت فنی و لایه محتوایی سایت است

 سئوی فنی (Technical SEO): 68٪ (پایه فنی نسبتاً مستحکم است). 

 قابلیت ایندکس (Index ability): 42٪ (یک زنگ خطر بزرگ برای بودجه خزش). 

 کیفیت و جامعیت محتوا (Content Quality): 56٪ (وجود صفحات لاغر و تکراری). 

 بهینه سازی نرخ کلیک (CTR Optimization): 38٪ ( نتایجضعف شدید در جذب نگاه کاربر در). 

 اعتبار موضوعی (Topical Authority): 36٪ (پوشش ندادن موجودیت های کلیدی حوزه تأسیسات). 

 امتیاز نهایی و ارگانیک سایت (Overall SEO Score): 55  100از. 
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 Technical SEO Audit فصل اول: کالبدشکافی و ممیزی سئوی فنی

سلامت فنی یک وب سایت حکم پی و زیربنای یک ، رفع بحران ایندکس  ،اصلاح معماری محتوا  -تحلیل سئو در فرآیند 

هر چقدر هم که محتوای شاهکار تولید کنید، اگر ربات های موتور جستجو در پردازش، خزش و درک ساختار  .ساختمان را دارد

صل، فرآیند ممیزی فنی سایت در این ف .فنی با مانع مواجه شوند، بخش عمده ای از سرمایه گذاری روی محتوا هدر خواهد رفت

 .را در لایه های مختلف بررسی می کنیم

 Crawl ability & Click تحلیل وضعیت خزش و عمق کلیک صفحات  - 1بخش اول  از فصل 

Depth 

بر اساس گزارش استخراج شده از خزشگر  .وب سایت در فاز صفر، ساختار عمق خزش صفحات بود این یکی از معدود نقاط قوت

این بدان معناست که کاربر یا ربات گوگل می  .بود کلیک ۳اسکریمینگ فراگ، حداکثر عمق صفحات کلیدی سایت برابر با 

این کار  .کلیک به عمیق ترین و تخصصی ترین لندینگ پیج های خدماتی دسترسی پیدا کند 3تواند از صفحه اصلی، با حداکثر 

نشان یک ساخترا فنی مناسب وقوی دارد. هرچه ربات ها کمتر برای رسیدن به عمق یک سایت کمتر حرکت کنند سریعتر یک 

 کلیک یکی از بهترین مورد ها است .  4کلیک یا نهایت  3سایت را بررسی می کنند. عمق 

 ساختار نموداری عمق خزش در سایت هدف

برای یک وب سایت خدماتی کاملاً استاندارد و بهینه است و نشان می دهد که ربات های  مرحله ای 3این معماری دسترسی 

بنابراین، گره اصلی ریزش ترافیک را نباید در  .گوگل برای پیدا کردن صفحات با بن بست یا دیوارهای فنی مواجه نیستند

 .ن شده بوددسترسی فیزیکی خزشگرها جستجو کرد، بلکه مشکل در لایه های عمیق تری پنها

 Crawled – Currently Not Indexed بحران بزرگ صفحات  1بخش دوم از فصل 

بزرگ ترین و مهلک ترین چالشی که در سایت خدماتی، اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -تحلیل سئو در فرآیند 

 Crawled – Currently Notدر وضعیت  لندینگ پیج صفحه 100بیش از ممیزی فنی با آن روبرو شدیم، وجود 

Indexed در سرچ کنسول بود. 

 تحلیل معنایی این بحران فنی چیست؟

 :وقتی صفحه ای در این فیلتر قرار می گیرد، به این معنی است که

 ربات گوگل صفحه را پیدا کرده است. 

 بودجه خزش (Crawl Budget) ستبرای آن صرف شده و ربات محتوای صفحه را خط به خط خوانده ا. 

 اما گوگل با قاطعیت تصمیم گرفته است که این صفحه را وارد نتایج جستجوی خود نکند! 

ارزش و کیفیت صفحات از »نیست، بلکه مشکل مستقیماً به « دسترسی ربات ها»این وضعیت ثابت می کند که مشکل سایت 

 .برمی گردد «دیدگاه الگوریتم های کیفی گوگل
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 غیرایندکس در سایت تأسیساتیریشه یابی علل وقوع بحران 

 :صفحه کشف شد تعدادعلت بنیادی برای غیرایندکس ماندن این  4پس از تقاطع داده های اسکریمینگ فراگ و سرچ کنسول، 

سایت برای پوشش دهی مناطق و  :(Near Duplicate Content) محتوای شبیه سازی شده و تکراری .1

خدمات تعمیرات در شهر الف، خدمات تعمیرات در شهر ب،  :مثلاً)د شهرهای مختلف، لندینگ های متعددی ساخته بو

محتوای این صفحات کاملاً یکسان بود و تنها نام شهر در متن جابه جا  ٪95اما در عمل،  .( خدمات تعمیرات در شهر ج

 .کرده بودگوگل این رفتار را تولید انبوه صفحات تکراری تشخیص داده و آن ها را از نتایج حذف  .شده بود

کلمه(  300زیر )لندینگ هایی که محتوای متنی آن ها بسیار کوتاه  :(Thin Content) صفحات لاغر یا کم ارزش .2

 .بود و هیچ ارزش افزوده، جدول قیمت، یا راهنمای متمایزی به کاربر ارائه نمی کردند

ین صفحه مختلف ایجاد چند :(Keyword Cannibalization) هم پوشانی موضوعی و خودخوری کلمات .3

 .برای یک نیت جستجوی واحد، که باعث سردرگمی گوگل در انتخاب صفحه برتر شده بود

این صفحات غیرایندکس عملاً در انزوای کامل بودند؛ نه  :(Internal Equity) فقدان سیگنال های اعتبار داخلی .4

 .تعامل کاربری داشتندلینک داخلی مؤثری از صفحات اصلی دریافت می کردند و نه بک لینک یا 

 مرحله ای برای حل بحران ایندکس 4استراتژی عملیاتی و 

 :گام طراحی و اجرا شد 4برای نجات سایت از این بحران، یک پروتکل بهبود اضطراری در 

  لندینگ غیرایندکس همراه با میزان ایمپرشن های ضعیف آن  این تعدادلیست کامل  ( : استخراج و ممیزی)گام اول

 .ها استخراج شد

  دسته تقسیم شدند 4صفحات بر اساس ارزش پتانسیل خود به  ( : ماتریس تصمیم گیری تفکیک)گام دوم: 

o صفحاتی که پتانسیل بالای محلی داشتند و باید ارتقا می یافتند :ارزشمند. 

o باید در یک لندینگ پیج جامع محلی ادغام می شدندصفحات شهری مشابه که  :تکراری. 

o صفحات زائد که باید سیگنال  :بی ارزشnoindex دریافت می کردند تا بودجه خزش هدر نرود. 

o به لندینگ های اصلی متصل می شدند 301صفحاتی که باید با ریدایرکت  :قدیمی یا منقضی. 

  ای صفحات شهری ارتقایافته، حجم محتوای مفید بر (: غنی سازی لندینگ های محلی ارزشمند)گام سوم

اختصاصی همان شهر  (FAQ) تخصصی افزایش یافت، جداول قیمت خدمات فیزیکی اضافه شد، بخش سوالات متداول

 Schema) تعبیه گردید و تصاویر واقعی از پروژه های فنی انجام شده به همراه ساختار داده های نشانه گذاری شده

Markup) تزریق شد. 

  3هدف گذاری پروژه بر این اساس تنظیم شد که طی یک بازه زمانی  (:تعریف شاخص کلیدی موفقیت)گام چهارم 

 .کاهش یابد URL 30به کمتر از  URL 115ماهه، تعداد صفحات غیرایندکس از 
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 ممیزی کدهای وضعیت و خطاهای فنی دیگر بررسی - 1بخش سوم از فصل 

در لایه های تکمیلی سئوی فنی، وضعیت فاکتورهای زیر مورد نمونه بررسی دقیق مشکل سئو در این سایت خدماتی ، در فرآیند 

 :بررسی قرار گرفت

  404خطاهای وضعیت (Pages Not Found):  اگرچه  .بود 404صفحه با خطای  5خوشبختانه سایت تنها دارای

این  301این تعداد بحرانی نبود، اما برای جلوگیری از نشت اعتبار دامنه و بهبود تجربه کاربری، دستور ریدایرکت 

 .صفحات به نزدیک ترین لندینگ های مرتبط صادر شد و لینک های داخلی شکسته اصلاح گردیدند

 فایل Robots.txt:  صفحه به صورت عمدی یا سهوی توسط این فایل مسدود 1ممیزی نشان داد که تنها (Block) 

این فایل به طور کلی رفتار درستی داشت اما جهت بهینه سازی بودجه خزش، دستورالعمل های دسترسی به  .شده بود

 .کدهای سیستم و صفحات سبد خرید بازنویسی شد

 نقشه سایت (Sitemap.xml):  ،در فرآیند  .اما یکپارچگی لازم را نداشتنقشه سایت فاقد خطای ساختاری بود

از نقشه سایت حذف  404و صفحات  (Noindex) بهینه سازی، تمامی صفحات ریدایرکت شده، صفحات نوایندکس

 .روبرو شوند (Canonical) شدند تا ربات های گوگل در نقشه سایت صرفاً با صفحات اصلی و دارای تگ کانونی
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 و مهندسی نرخ کلیک (On-Page SEO) کالبدشکافی سئوی داخلی  -فصل دوم 

CTR Optimization 

، تمرکز اصلی ما بر روی هسته سایت خدماتی  اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -تحلیل سئو فصل در در این 

آمده از سرچ کنسول و بر اساس داده های به دست  .است صفحه لندینگ اصلی خدمات ۳۶ساختاری وب سایت، یعنی 

و ضعف در ساختار  (CTR) ابزارهای ممیزی، این صفحات علیرغم دارا بودن پتانسیل رتبه بندی بالا، از کمبود شدید نرخ کلیک

در ادامه، دلایل ریشه ای این افت را بررسی کرده و راهکارهای مهندسی شده برای بهینه سازی آن ها  .محتوایی رنج می برند

  .مارائه می دهی

 صفحه لندینگ خدمات ۳۶در  (CTR) تحلیل ریشه ای افت نرخ کلیک  - 2مشکل اول در فصل 

یکی از بزرگ ترین چالش های شناسایی شده در فاز ممیزی، میانگین نرخ کلیک پایین نمونه بررسی دقیق مشکل سئو ، در این 

قرار  8تا  4در صفحات اصلی خدمات بود، در حالی که میانگین رتبه این صفحات در کلمات کلیدی اصلی بین  (٪3.8حدود )

این شکاف عمیق نشان دهنده یک مشکل  .متغیر است ٪12تا  ٪6، نرخ کلیک استاندارد بین 8تا  4برای رتبه های  .داشت

 .است (SERP) اساسی در ظاهر سایت در نتایج جستجو

 :CTR پایین بودن دلایل اصلی

 صفحه از یک الگوی ثابت و خسته کننده برای عنوان استفاده می کردند  36تمام  :عناوین متای مکانیکی و بی روح

 این عناوین هیچ گونه تمایز رقابتی یا انگیزه کلیک ( "تعمیر ماشین لباسشویی + نام برند + نام شرکت "  :مانند)

(Click Incentive) ایجاد نمی کردند. 

 فقدان قلاب های محلی (Local Hooks):  سرعت حضور در »برای خدماتی که ماهیت محلی دارند، عدم اشاره به

 .در تگ های متا، شانس جذب کاربرانی که نیاز فوری دارند را به شدت کاهش داده بود« شبانه روزی بودن»یا « محل

 عدم استفاده از نشانه گذاری های ساختاریافته (Schema Markup):  ًاسنیپت های سایت در گوگل کاملا

یا لیست های قیمت بودند، که باعث می شد در  (FAQ) ساده و بدون ستاره های امتیازدهی، بخش پرسش و پاسخ

 .میان رقبا گم شوند
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 & Meta Titles) ممیزی عمیق و بهینه سازی تگ های متا  - 2مشکل دوم در فصل 

Descriptions) 

برای حل این بحران، یک ماتریس ،  سایت خدماتی  اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -تحلیل سئو در فرآیند 

هدف، تبدیل اسنیپت  .بازنویسی برای تگ های متا بر اساس اصول روانشناسی فروش و فاکتورهای الگوریتمی گوگل طراحی شد

 .های خنثی به آهنربای کلیک است

  :عناوین و دیسکریپشن ها برای صفحات خدماتماتریس نمونه تغییرات 

 :اصول حاکم بر بازنویسی تگ های متا

 20تخفیف »یا « روزه 180گارانتی »، «ساعته 2اعزام »استفاده از عباراتی مانند  :استفاده از اعداد و ارقام پویا .1

 .جذابیت بصری و روانی فوق العاده ای ایجاد می کند« درصدی این ماه

کاراکتر(، کلمه  60حدود )به دلیل محدودیت فضا در موبایل و دسکتاپ  :ه کلیدی در ابتدای عنوانقرار دادن کلم .2

 .کاراکتر اول قرار گیرد تا از قطع شدن آن جلوگیری شود 20الی  15کلیدی اصلی باید در 

قیمت »، «سرعت»کاربری که به دنبال خدمات تعمیراتی است، دغدغه  :(Search Intent) تطابق با قصد کاربر .3

 .تگ های متای جدید مستقیماً به این سه دغدغه پاسخ می دهند .دارد« قابل اعتماد بودن»و « منصفانه
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 Heading Tags Structure: H1 to) ساختاردهی مجدد تگ های هدر  - 2مشکل سوم در فصل 

H4) 

لندینگ ها، هرج ومرج در ساختار تگ های هدر  یکی دیگر از عوامل تضعیف سئوی داخلیبررسی دقیق مشکل سئو ، در فرآیند 

 بدون وجود H4 به H2 مثلاً پرش از)وجود داشت و در برخی دیگر، ترتیب منطقی  H1 در برخی صفحات، چندین تگ .بود

H3) این امر خزنده های گوگل را در درک وزن محتوایی بخش های مختلف دچار سردرگمی می کرد .رعایت نشده بود. 

    :صفحه لندینگ چندینمعماری استاندارد تگ های هدر برای تمام 
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 :تأثیر این ساختار بر الگوریتم های گوگل

 .تقسیم کند( Passage Ranking) این ساختار درختی و منظم به گوگل اجازه می دهد محتوای صفحه را به بخش های مجزا

هزینه را مستقیماً به  H2 جستجو کند، گوگل می تواند بخش مربوط به« تعمیرهزینه »به این ترتیب، اگر کاربری صرفاً در مورد 

 .او نشان دهد

 Quick-Wins / Low-Hanging) استراتژی کلمات کلیدی زوده بازده  2مشکل چهارم در فصل 

Fruits) 

در جریان ممیزی سرچ کنسول، لیستی از ، سایت خدماتیاصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -تحلیل سئو در فرآیند 

بسیار بالایی را ثبت  (Impressions) قرار داشتند، اما حجم نمایش 11تا  4کلمه کلیدی استخراج شد که در رتبه های  120

نام دارند؛ چرا که با کمترین بهینه سازی می توان آن ها را به  Quick-Wins یا« میوه های کم ارتفاع»این کلمات  .کرده بودند

 .رتبه اول گوگل رساند و ترافیک سایت را به صورت آنی جهش داد 3

 :برای کلمات کلیدی زودبازده (Action Plan) برنامه اقدام

دارند،  11تا  4برای صفحاتی که در این کلمات رتبه  :(Content Enrichment) غنی سازی محتوای موجود .1

 People)) کلمه ای شامل پاسخ به پرسش های مرتبط در انجمن ها و بخش 300الی  200یک بخش اختصاصی 

Also Ask)) گوگل اضافه خواهد شد. 

 Page) از مقالات پربازدید وبلاگ که اعتبار :(Internal Linking Boost) بهینه سازی لینک سازی داخلی .2

Authority)  آنکر تکست دقیقبالایی دارند، با (Exact Match Anchor Text)  به این صفحات لندینگ لینک

 .داده می شود تا پالس مثبتی به الگوریتم های رتبه بندی ارسال شود

ثانیه ای یا یک  60اضافه کردن یک ویدئوی آموزشی کوتاه  :(Engagement Signals) تزریق فاکتورهای تعاملی .3

را افزایش  (Dwell Time) ماشین حساب آنلاین محاسبه هزینه در بالای لندینگ، زمان ماندگاری کاربر در صفحه

 .داده و به گوگل سیگنال کیفیت می دهد
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و استراتژی بهینه  (On-Page SEO) تحلیل سئو درون صفحه ای  -فصل سوم 

 CTR سازی نرخ کلیک

 تحلیل پروژهاین  سومپس از ارزیابی و اصلاح زیرساخت های فنی سایت، فاز در بررسی نمونه رفع مشکل سئو در سایت خدماتی 

و بررسی المان هایی تخصیص یافته است که مستقیماً در صفحه نتایج  (On-Page SEO) تحلیل سئو درون صفحه ایبه 

ف چالش های زیرساختی که پیاده سازی آن ها نیازمند تداخل های بر خلا .نمایش داده می شوند (SERP) جستجوی گوگل

عمیق توسعه دهنده است، بهینه سازی پارامترهای درون صفحه ای این امکان را فراهم می سازد تا بدون نیاز به دگرگونی فنی 

  .کل فریم ورک سایت، جهش های ترافیکی سریعی را تجربه کنیم

وضعیت بسیار  (Impressions) لایه نشان می دهد که پلتفرم از نظر پتانسیل دیده شدن مهم ترین یافته مدیریتی در این

به شدت پایین تر از استانداردهای مارکت و میانگین های  (CTR) امیدبخشی دارد؛ اما نرخ تبدیل این دیده شدن به کلیک

ارگانیک هم اکنون پشت درهای سایت متوقف شده این پدیده به این معناست که بخش بزرگی از سرمایه ترافیک  .صنعتی است

  .و به دلیل ضعف در بهینه سازی اسنیپت ها، به درون لندینگ ها هدایت نمی شود
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 CTR و آنالیز فشرده (Performance Gap) تحلیل شکاف عملکرد  - ۳مشکل اول در فصل 

ارگانیک، خط مقدم بازاریابی  CTR نرخ کلیک یادر بررسی نمونه رفع مشکل سئو در سایت خدماتی به این نکته پی بردیم که 

هنگامی که یک صفحه رتبه مناسبی دارد اما کلیک چندانی جذب نمی کند، سیگنال عدم جذابیت یا  .موتورهای جستجو است

 به الگوریتم های گوگل مخابره می نماید را (Search Intent) جستجو هدفعدم تطابق با 

   :بر اساس مستندات استخراج شده از گوگل سرچ کنسول، شکاف عمیقی میان ایمپرشن و کلیک صفحات کلیدی وجود دارد
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کاربران موتورهای جستجو در حوزه خدمات فنی و تاسیساتی، تصمیم گیرندگانی  : SERP ریشه یابی علمی رفتار کاربر در

  :پایین بودن نرخ کلیک در این صفحات نشان دهنده پنج عارضه کلیدی است .شدت سریع، کمال گرا و اضطراری هستند به

عناوین صرفاً شامل کلمات کلیدی خشک بوده و فاقد جذابیت  :سنتی و مکانیکی (Title Tags) عناوین سئو .1

  .بصری یا روانی هستند

به جای ارائه راه حل فوری، حاوی متون تکراری و کلیشه ای  :مبهم (Meta Descriptions) توضیحات متا .2

  .هستند که ارزش پیشنهادی واضحی را منتقل نمی کنند

و  ((گارانتی کتبی خدمات)) (( ،سرعت اعزام تکنسین))فاکتورهای حیاتی جذب مشتری نظیر  :مزیت رقابتی پنهان .3

  .نمایش داده نمی شوند SERP در اسنیپت ((شفافیت قیمت))

و سوالات  (Review) عدم بهره گیری از ستاره های رضایتمندی :(Rich Snippets) نبود المان های غنی .4

  .سبب شده اسنیپت سایت در میان رقبا گم شود (FAQ) متداول

سریع ترین و کم هزینه ترین مسیر برای دوبرابر کردن  CTR بهینه سازی (: بدون تغییر رتبه)فرصت پنهان رشد ترافیک 

ارتقا یابد،  ٪5به  ٪2.71صفحه اصلی پلتفرم با حفظ همین میزان ایمپرشن فعلی، از  CTR برای نمونه، اگر .ورودی سایت است

این  .تعداد کلیک های خالص دریافتی بدون نیاز به حتی یک پله جابه جایی در رنکینگ گوگل، دقیقاً دو برابر خواهد شد

  .در اولویت فوری تیم قرار دارد ((زایش راندمان دارایی های موجودبرنامه ضربتی اف))استراتژی تحت عنوان 
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 مدل مهندسی عناوین سئو و محرک های روان شناختی کلیک - ۳مشکل دوم در فصل 

برای تصاحب سهم بازار کلیک در نتایج سایت خدماتی، اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -در فرآیند تحلیل سئو 

در حوزه خدمات فنی،  .جستجو، معماری عناوین سئو باید از حالت رباتیک به مدل های ترغیب کننده و راه حل محور تغییر یابد

سرعت اعزام، قیمت منصفانه، ضمانت کیفیت، اصالت  :پارامتر کلیدی تصمیم گیری می کند 5ذهن مخاطب بر اساس 

  .قطعات و پوشش محلی

  :عناوین را برای لندینگ های استراتژیک تبیین می کندماتریس زیر مدل بازنویسی 

 

 :قواعد حاکم بر مهندسی اسنیپت جدید

 استفاده از قلاب های عددی و کاراکترهای جداکننده (Pipe):  ساختار اسنیپت را در  +و علائم مثبت  |کاراکتر

 .کننددسکتاپ و موبایل خواناتر کرده و پهنای پیکسل مجاز را بهینه تر پر می 

 تزریق توضیحات متای پویا (Dynamic Meta Description): به کارگیری جملات کوتاه و امری مانند: 

اورجینال با  ٪100دقیقه، استفاده از قطعات  30تعمیرات تخصصی پکیج و کولر گازی در محل شما. اعزام کمتر از ))
 .((فاکتور رسمی و ضمانت نامه معتبر. برای مشاوره رایگان کلیک کنید
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 در صفحه دوم گوگل (Quick Wins) آنالیز فرصت های میان بر رشد  - ۳مشکل سوم در فصل 

، شناسایی کلمات کلیدی On-Page یکی از هوشمندانه ترین استراتژی ها در فازدر فرآیند  نمونه بررسی دقیق مشکل سئو ، 

این کلمات به دلیل داشتن ایمپرشن  .قرار دارند( 20تا  11رتبه های )ارزشمندی است که در آستانه ورود به صفحه اول گوگل 

  .را دارا هستند (Top 3) انباشته، با اعمال بهینه سازی های سبک و هدفمند، پتانسیل جهش ناگهانی به رتبه های برتر

 ( : نصاب کولر آبی)ری استراتژیک نمونه کالبدشکافی کوئ

مرحله ای تدوین شده  4برای فعال سازی این فرصت، یک پروتکل بهینه سازی  :برنامه عملیاتی و ضربتی ارتقا به صفحه اول

  :است

بازنویسی بدنه محتوا بر اساس نیت کاربر، درج دقیق مراحل نصب و  :توسعه لندینگ اختصاصی پایداری محتوا .1

 .استانداردهای ایمنی تجهیزات

استفاده از تصاویر واقعی پروژه های انجام شده توسط تکنسین های مجموعه در  :تزریق گالری تصاویر واقعی و محلی .2

  .بهینه شده جغرافیایی Alt مناطق هدف همراه با تگ های

ینگ خدماتی، به دنبال هزینه کاربران در اولین ثانیه های ورود به لند :درج ماتریس و جدول شفاف قیمت گذاری .3

 Dwell) طراحی یک جدول تعرفه شفاف و تقریبی بر اساس فاکتورهای اتحادیه، ماندگاری کاربر در صفحه .هستند

Time) را به شدت افزایش می دهد.  

 Serviceپیاده سازی همزمان  :(Schema Markup) تزریق ساختاریافته داده های نشانه گذاری .4

Schema (  و )جهت معرفی نوع خدمت، قیمت و محدوده جغرافیایی به ربات هاFAQ Schema ( جهت تصاحب

  .(فضای بزرگ تر در صفحه نتایج گوگل
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 Topic Cluster و معماری خوشه ای محتوا URL تحلیل ساختار  - ۳مشکل چهارم در فصل 

بررسی های ساختاری نشان می دهد که  سایت خدماتیاصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -در فرآیند تحلیل سئو 

های وب سایت منظم، تمیز و برای موتورهای جستجو کاملاً قابل فهم است ، اما URL الگوی نام گذاری و ظاهر سیستماتیک

 و نزدیک به تکراری (Thin Content) تکثیر بی رویه صفحات نازکچالش اصلی ساختار آدرس دهی نیست؛ بلکه 

(Near-Duplicate) است که ساختار محتوایی را دچار گسستگی کرده است.  

تولید چندین صفحه مجزا برای خدمات مشابه با تنها تغییر نام منطقه جغرافیایی، موتورهای جستجو را در تشخیص صفحه مرجع 

اهکار پایدار برای این چالش، گذر از مدل صفحات سنتی و پیاده ر .می کند (Keyword Cannibalization) دچار سردرگمی

  .است (Topic Cluster Architecture) معماری خوشه ای موضوعیسازی 

  :مدل خوشه بندی موضوعی پیشنهادی برای سایت

 

Plaintext 

 خدمات تخصصی پکیج و سیستم های سرمایشی/گرمایشی :(Pillar Page) موضوع محوری

│ 

 مقالات تخصصی و کدهای خطا( - Cluster Contents) های فرعی محتواییخوشه  ──├

 (...بوتان، ایران رادیاتور و)راهنمای جامع رفع ارورها و کدهای خطای انواع برندها  ──├     │

 علل فنی افت فشار و روشن نشدن سیستم های گرمایشی ──├     │

 آب مصرفی چک لیست عیب یابی رسوب گیری و گرم نشدن ──├     │

 روش های بهینه سازی مصرف انرژی در سیستم های سرمایشی ──└     │

│ 

 (Service Sub-Clusters) خوشه های فرعی خدماتی ──├

 سرویس دوره ای و پیشگیرانه ──├     │

 نصب و راه اندازی اولیه ──├     │

 برد، پمپ، مبدل()تعمیرات تخصصی قطعات  ──├     │

 و رسوب زدایی کاملاسیدشویی  ──└     │

│ 

 (Geographic Target Landings) صفحات مقصد پوشش جغرافیایی ──└

 مرکز خدمات جنوب غرب()محدوده شهر الف   ──├      

 شهر ب و  شهر الف محدوده  ──├      

 شهر د و شهر ج محدوده  ──└      
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 .را هدفمند می سازد Link Equity اعتبار داخلی یااین معماری توزیع  :پیامدهای استراتژیک اجرای ساختار خوشه ای

 اعتبار موضوعیو کسب  (Top of Funnel) صفحات آموزشی و کدهای خطا وظیفه جذب ترافیکِ بالا دستِ قیف

(Topical Authority) سپس از طریق لینک سازی داخلی متمرکز، این اعتبار به  .از دیدگاه گوگل را بر عهده می گیرند

ی و لندینگ های محلی تزریق می شود تا شانس رتبه بندی آن ها در کوئری های سخت و پردرآمد محلی به صفحات تجار

 حداکثر برسد
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و سئوی  (Topical Authority) معماری محتوا، اعتبار موضوعی - چهارمفصل 

 Semantic SEO معنایی

 

، مدل های سنتی و منسوخ فصلدر این سایت خدماتی  اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -در فرآیند تحلیل سئو 

بیش را کاملاً کنار گذاشته و معماری محتوای  (Keyword Stuffing) شده تولید محتوا بر پایه تکرار مکانیکی کلمات کلیدی

 پوشش کامل نهادهاو  (Semantic SEO) سئوی معناییلندینگ اصلی و بخش وبلاگ را بر اساس  صفحه 30از 

(Entity-Based SEO)  بازطراحی می کنیم. موتورهای جستجو دیگر متن را به عنوان مجموعه ای از کلمات مجزا نمی

 .خوانند، بلکه روابط بین مفاهیم را در یک گراف معنایی تحلیل می کنند

 Topical Authority استراتژی کسب اعتبار موضوعی  4راه حل اول در فصل 

سایت را به عنوان یک مرجع قابل اعتماد و متخصص  (E-E-A-T به ویژه سیستم)برای اینکه الگوریتم های رتبه بندی گوگل 

در حوزه خدمات تاسیسات بشناسند، باید تمام گره های اطلاعاتی و دغدغه های کاربران حول یک موضوع به طور کامل پوشش 

 .داده شود

 ای تخصصینگاشت نهاده (Entity Mapping):  تعمیر کولر گازی»به جای تمرکز صرف روی کلمه کلیدی» ،

، R410a کمپرسور اینورتر، گاز مبردباید شبکه محتوایی لندینگ ها با کلمات کلیدی هم بسته و نهادهای فنی مانند 
 .غنی سازی شود کندانسور، اواپراتور، لوله های مسی و آمپراژ مصرفی

 المعارف کدهای خطا توسعه دایره (Error Codes Encyclopedia):  یکی از قوی ترین راهکارهای کسب

مانند برندهای بوتان، )اعتبار موضوعی، پوشش کامل و تخصصی کدهای خطای انواع سیستم های گرمایشی و سرمایشی 

را جذب کرده و  (Top of Funnel) ایران رادیاتور، ال جی، سامسونگ و جنرال( است. این مقالات، ترافیکِ بالای قیف

 .اعتبار را به لندینگ های خدماتی منتقل می کنند

  Co-occurrence مهندسی سئوی معنایی و تحلیل هم نشینی کلمات  4راه حل دوم در فصل 

زبان  با استفاده از فریم ورک های پردازشسایت خدماتی، اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -در فرآیند تحلیل سئو 

(، ساختار متن لندینگ ها به گونه ای بازنویسی می شود که چگالی مفاهیم نسبت به کل وب در بهینه ترین NLP) طبیعی

وزن هر مفهوم در سند محاسبه می شود تا از TF- IDFحالت ریاضی قرار گیرد. در سئوی مدرن، با استفاده از فاکتور آماری 

 :جلوگیری شود (Over-optimization) بهینه سازی بیش از حد

(، هوش مصنوعی و NLP) یکی از پایه ای ترین، هوشمندانه ترین و ماندگارترین مفاهیم در پردازش زبان طبیعی TFفرمول 

چقدر است. این فرمول مشخص می کند که یک کلمه یا مفهوم،  (Information Retrieval) سیستم های بازیابی اطلاعات

و چطور می توان بدون اسپم کردن، به موتورهای جستجو فهماند که این صفحه دقیقاً  برای یک صفحه خاص اهمیت دارد

 .درباره چه موضوعی است
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 :در ادامه این فرمول را کالبدشکافی می کنیم تا فلسفه ریاضی و کاربرد سئویی آن کاملاً مشخص شود

 مخفف چه کلماتی است؟ .1

 :این اصطلاح از دو بخش اصلی تشکیل شده است

 TF (Term Frequency):  است. یعنی کلمه مورد نظر، چند بار در صفحه شما تکرار  «فراوانی کلمه»به معنی

 .شده است

 IDF (Inverse Document Frequency):  است. این بخش بررسی می  «معکوس فراوانی سند»به معنی

 .استیا کل صفحات دیتابیس( چقدر نایاب یا رایج )کند که این کلمه در کل وب 
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 تاریخچه()این فرمول از کجا آمده است؟  .۲

 :این فرمول حاصل ترکیب ایده دو دانشمند بزرگ در حوزه علوم کامپیوتر است

پیشنهاد  IBM در شرکت (Hans Peter Luhn) هانس پیتر لوندانشمندی به نام  :(1۹۵۷سال ) TF بخش .1

« کمپرسور»رابطه مستقیم دارد. یعنی اگر در یک صفحه کلمه کرد که اهمیت یک کلمه در یک متن، با تعداد تکرار آن 

 .زیاد تکرار شود، احتمالاً آن صفحه درباره کمپرسور است

 Karen Spärck) کارن اسپارک جونزدانشمند برجسته علوم کامپیوتر، خانم  :(1۹۷2سال ) IDF بخش .2

Jones)  در همه « سایت»یا « تعمیر»، «است»، «به»، «از»شد. کلماتی مثل « لون»متوجه یک نقص بزرگ در ایده

معرفی کرد تا کلمات رایج و عمومی  IDF صفحات بارها تکرار می شوند، اما ارزش محتوایی ندارند. او مفهومی را به نام

 .را بی ارزش کند و به کلمات تخصصی و نایاب وزن بیشتری بدهد

 

  یک مثال ملموس در حوزه تاسیسات()چطور کار می کند؟ .3

 :نوشته اید. در این صفحه دو کلمه زیر را بررسی می کنیم  "تعمیر کولر گازی"فرض کنید شما یک صفحه درباره 

بالا(. اما این کلمه در تمام صفحات وب  TF) بار تکرار شود 10این کلمه ممکن است در صفحه شما  :«سایت»کلمه  .1

نزدیک می شود. لگاریتم  1ود و حاصل تقسیم به عدد خیلی بزرگ می ش |D|جهان هم وجود دارد. بنابراین مخرج کسر 

 .در فرمول صفر یا بسیار ناچیز می شود« سایت»است. در نتیجه وزن کلمه  صفربرابر  1عدد 

کمتر(. اما این کلمه در  TF )بار تکرار شود 4این کلمه ممکن است در صفحه شما فقط  :«R410a گاز مبرد»کلمه  .2

کل اینترنت بسیار نایاب است و فقط در سایت های تخصصی تاسیسات وجود دارد. بنابراین مخرج کسر کوچک شده، 

 «R410a» امتیاز کلمهحاصل لگاریتم یک عدد بزرگ می شود. وقتی این عدد بزرگ در تکرار کلمه ضرب می شود، 

 .گل می فهمد این صفحه کاملاً تخصصی استگو .در صفحه شما فوق العاده بالا می رود

 چرا باید در سئوی مدرن از آن استفاده کنیم؟ .4

استفاده می کند، اما بیس محاسبات متنی و درک  MUM و BERT گوگل امروزه از مدل های بسیار پیشرفته تری مثل

استوار است. استفاده از  WDF-IDFو نسخه پیشرفته تر آن یعنی  TF-IDF هنوز بر پایه منطق (Semantic SEO) مفاهیم

 :دلیل برای سئوکاران حیاتی است 4این منطق به 

 :تکرار بیش از حد کلمه کلیدی() Keyword Stuffing جلوگیری هوشمندانه از .1

بار در صفحه تکرار کنید، فرمول ریاضی گوگل متوجه چگالی غیرطبیعی آن می  100را « تعمیر کولر گازی»اگر کلمه 

را جریمه می کند. این فرمول به شما می گوید به جای تکرار کلمه اصلی، باید کلمات هم بسته با وزن بالا شود و صفحه 

 .را اضافه کنید

 :(LSI & Semantic Keywords) یافتن کلمات کلیدی هم بسته و معنایی .2
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کمک می کند تا به شما بگویند اگر  (Fraseیا  SurferSEOمثل کلمات پیشنهادی در )این فرمول به ابزارهای سئو 

« ترموستات»یا « فشار بار»، «مبدل»گوگل درباره پکیج صحبت کرده اند، چقدر از کلماتی مثل  3تا  1رقبای رتبه 

 .استفاده کرده اند تا شما هم ساختار متن خود را به بهینه ترین شکل ریاضی وب نزدیک کنید

 :(Topical Authority) کسب اعتبار موضوعی .3

و کلمات نایاب  (Entities) برای لندینگ پیج شما اجرا می شود، اگر تمام نهادها  TF-IDFوقتی فرمول ریاضی 

است، نه  ))راهنمای جامع و تخصصی))مرتبط با موضوع را پوشش داده باشید، گوگل متوجه می شود که این صفحه یک 

 .صفحه ارتقا می یابددر نتیجه، رتبه کل  .(Thin Content) یک متن کپی و ضعیف

 :گوگل (NLP) پاسخ دقیق به الگوهای پردازش زبان طبیعی .4

ربات های گوگل متن را مانند انسان نمی خوانند؛ آن ها متن را به بردارها و اعداد ریاضی تبدیل می کنند. وقتی شما 

وگل را برای درک متن خود را بر اساس وزن دهی درست مفاهیم آرایش می دهید، در حقیقت کار خزنده های گ

 .است SERP محتوای صفحه آسان تر می کنید که پاداش آن رتبه های برتر
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 :ماتریس تزریق مفاهیم معنایی در لندینگ های خدمات

لندینگ 

 هدف

 نهاد اصلی

(Core Entity) 

 & LSI) عبارات هم نشین الزامی

Entities) 
 کارکرد الگوریتمی

تعمیرات 

 پکیج
 پکیج دیواری

رسوب زدایی مبدل، افت فشار بار، هواگیری 

 ، ترموستات حدNTC رادیاتور، سنسور

درک گوگل از عمق تخصصی بودن 

 محتوای صفحه

سرویس 

 کولر گازی

اسپلیت / کولر 

 گازی

شستشوی فین ها، تست آمپر، شارژ گاز 

 مبرد، وکیوم کردن مدار، لوله درین

 تطابق کامل با گراف دانش گوگل

(Knowledge Graph) 
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 Search Intent Alignmentتطابق محتوا با قصد جستجوی کاربر -  4راه حل سوم در فصل 

در صفحات  ( Bounce Rate) یکی از دلایل اصلی بالا بودن نرخ پرش، در بررسی نمونه رفع مشکل سئو در سایت خدماتی 

حوزه خدمات فنی، سه نوع قصد جستجوی اصلی وجود دارد خدمات، عدم تطابق محتوای صفحه با نیاز لحظه ای کاربر است. در 

 :که محتوای سایت باید برای هر کدام بهینه سازی شود

 قصد اطلاعاتی (Informational Search Intent): 

o ؟((چرا پکیج آب را گرم نمی کند)):  نمونه کوئری 

o سریع که کاربر بتواند مشکلات یک مقاله ساختاریافته در وبلاگ همراه با چک لیست عیب یابی  :پاسخ سایت

 .اولیه را خودش حل کند

 قصد تجاری / مقایسه ای (Commercial Intent): 

o ((1405در سال هزینه تعویض موتور کولر گازی )):  نمونه کوئری 

o تعبیه جدول قیمت به روز، شفاف و تفکیک شده بر اساس قدرت موتور :پاسخ سایت (BTU)  در لندینگ

 .خدمات

  معاملاتی / اضطراریقصد (Transactional Intent): 

o ((تعمیرکار شبانه روزی پکیج در محل)):  نمونه کوئری 

o تلفن های تماس مستقیم، دکمه های )لندینگ بهینه سازی شده با المان های واکنش سریع  :پاسخ سایت

 .(ثانیه 30شناور کلیک برای تماس در موبایل و فرم ثبت درخواست در 

 

 و افزایش زمان ماندگاری (Bounce Rate) پروتکل کاهش نرخ پرش  - 4راه حل چهارم در فصل 

Dwell Time 

وقتی کاربر خدمات اضطراری تاسیسات را جستجو می کند، معمولاً در شرایطی است که نیاز به تصمیم گیری سریع دارد. اگر 

 .فحه را ترک خواهد کردلندینگ نتواند در چند ثانیه اول اعتماد او را جلب کند، ص

 قانون بخش فوقانی صفحه (Above the Fold Rule): 

شماره تلفن مستقیم  :پیش از آنکه کاربر اسکرول کند(، باید سه المان کلیدی قرار گیرد)در بالاترین بخش لندینگ 

دقیقه،  45مانند: اعزام زیر ) تکنسین های منطقه، دکمه ثبت درخواست آنلاین، و باکس مزایای رقابتی سه گانه

 .روز گارانتی کتبی، استفاده از قطعات فابریک( 180

 تکنیک باکس های تعاملی (Interactive UI): 
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جهت خلاصه کردن فضا، قرار دادن  (FAQ) برای بخش پرسش و پاسخ (Accordion) استفاده از سیستم آکاردئون

محاسبه آنلاین حجم کولر مورد نیاز برای متراژ خانه( که زمان حضور کاربر مانند )نمودارها یا ابزارهای محاسباتی ساده 

 .در صفحه را به شدت افزایش می دهد
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 Content Architecture- Topical : تحلیل معماری محتواپنجمفصل 

Authority،Semantic SEO  و Entity SEO 

در سال های گذشته، بسیاری از وب سایت ها با ایجاد تعداد زیادی صفحه خدمات شهری توانستند رتبه های مناسبی کسب 

کنند. اما با پیشرفت الگوریتم های گوگل، صرفاً داشتن صفحات متعدد دیگر مزیت محسوب نمی شود. امروزه گوگل تلاش می 

است یا صرفاً مجموعه ای از صفحات مشابه را منتشر کرده « مرجع»ک موضوع کند تشخیص دهد که آیا یک وب سایت واقعاً در ی

سئوی معنایی( و ) Semantic SEO  -( اعتبار موضوعی) Topical Authorityاست. به همین دلیل، مفاهیمی مانند 

Entity SEO  ( به یکی از مهم ترین عوامل موفقیت در نتایج جستجو تبدیل شده )اندسئوی موجودیت محور. 

 Topical Authority : تحلیل 5در فصل  بخش اول

 Topical Authority اعتبار موضوعی به میزان تسلط یک وب سایت بر یک موضوع مشخص اشاره دارد.  چیست؟

سایتی که بتواند تمام جنبه های یک موضوع را به صورت منسجم، کامل و مرتبط پوشش دهد، از دید گوگل به عنوان 

 .می شودیک مرجع شناخته 

  در حوزه فعالیت نمونه تحلیل پروژه ، موضوع اصلی را می توان به این صورت تعریف  :وضعیت در نمونه تحلیل پروژه

اما بررسی ساختار سایت نشان می دهد که   "تعمیر، سرویس و نگهداری سیستم های گرمایشی و سرمایشی " کرد

 .موضوعات تخصصیسازمان دهی شده اند، نه بر اساس  شهرهابخش عمده ای از صفحات بر اساس 

 تعمیر پکیج شهر الف ، تعمیر پکیج شهر  :ساختار غالب صفحات به این صورت است :وضعیت فعلی ساختار صفحات
 ...و در شهر ت  ، تعمیر پکیج در شهر د  ، تعمیر پکیج شهر ج  ب ، تعمیر پکیج 

 د سال پیش عملکرد قابل قبولی داشت، اما امروز دو مشکل اساسی این ساختار چن :تحلیل مشکلات ساختار فعلی

 :ایجاد می کند

تقریباً تمام صفحات از یک الگوی محتوایی مشابه پیروی می کنند و تنها نام شهر تغییر می کند.  :مشکل اول .1

 .تشخیص دهد (Near Duplicate) در نتیجه گوگل ممکن است آن ها را صفحات نزدیک به هم

مرجع است؛ زیرا تمرکز « تعمیر پکیج»گوگل نمی تواند تشخیص دهد که سایت در موضوع  :مشکل دوم .2

 .صفحات بر موقعیت جغرافیایی قرار گرفته است، نه بر پوشش کامل موضوع

 ارزیابی عددی: 

o امتیاز اعتبار موضوعی (Topical Authority Score): ۳۶  100از 
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 باید از ساختار جغرافیایی به ساختار موضوع محور تغییر کند معماری محتوایی سایت :راهکار پیشنهادی. 

o خدمت ← شهر ← خدمت ←شهر  :ساختار فعلی 

o ساختار پیشنهادی: 

Plaintext 

 تعمیر پکیج

│ 

 برندها ──├

 خدمات ──├

 مشکلات ──├

 آموزش ──├

 سوالات متداول ──├

 مناطق ارائه خدمات ──└

 مزایای ساختار پیشنهادی: 

o یکدیگر افزایش می یابد ارتباط صفحات با. 

o اعتبار موضوعی دامنه تقویت می شود. 

o احتمال ایندکس صفحات بیشتر می شود. 

o لینک سازی داخلی هدفمندتر انجام می شود. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

www.hbarati.ir 

Email: hosseinbarati1988@gmail.com 

Phone: 09198727139 

 Semantic SEO تحلیل  5در فصل  بخش دوم

میان مفاهیم مختلف را درک می کند. سئوی معنایی به این معناست که گوگل به جای تمرکز صرف بر یک کلمه کلیدی، ارتباط 

 :باشد، انتظار می رود مفاهیم مرتبط زیر نیز در آن وجود داشته باشند« تعمیر پکیج بوتان»برای مثال، اگر صفحه ای درباره 

 سرویس دوره ای، رسوب گیری، افت فشار، برد الکترونیکی، مبدل، هواگیری، ارور :مفاهیم مرتبط الزامی E1ارور ، E2 ،

 .هزینه تعمیر، زمان حضور تکنسین، گارانتی خدمات

 بر اساس بررسی صفحات و داده های موجود، بسیاری از صفحات تنها بر یک عبارت کلیدی  :وضعیت فعلی سایت

 .تمرکز دارند و پوشش مفاهیم مرتبط محدود است

 ط یک کلمه کلیدی را چندین گوگل امروز به دنبال صفحات جامع است، نه صفحاتی که فق :نتیجه گیری الگوریتمی

 .بار تکرار کرده اند

  هر صفحه خدمات باید حداقل شامل بخش های زیر  (: ماتریس اهمیت)پیشنهاد بخش بندی صفحات خدمات

 :باشد

o  اهمیت: بسیار زیاد()معرفی خدمت 

o  اهمیت: بسیار زیاد()مشکلات رایج 

o  اهمیت: زیاد()مراحل تعمیر 

o  اهمیت: زیاد()هزینه خدمات 

o  اهمیت: بسیار زیاد()سوالات متداول 

o  اهمیت: متوسط()نکات نگهداری 

o  اهمیت: زیاد()برندهای تحت پوشش 

 Entity SEO تحلیل  - 5در فصل  بخش سوم

را بهتر از کلمات کلیدی درک می کند و به همین دلیل، پوشش موجودیت های اصلی  (Entities) گوگل امروزه موجودیت ها

 .اهمیت بالایی داردحوزه فعالیت سایت 

 موجودیت های اصلی گراف دانش این حوزه: 

o بوتان، ایران رادیاتور، لورچ، ایساتیس، آریستون، بوش :برندها. 

o برد، پمپ، فلوسوئیچ، فن، مبدل، پرشر سوئیچ، شیر سه طرفه :قطعات. 

o تعمیر، سرویس، رسوب گیری، نصب، راه اندازی، هواگیری :خدمات. 

o خطاها: E1 ،E2 ،E5 ،E10 ،E99. 
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 پوشش کامل این موجودیت ها باعث می شود گوگل ارتباط میان صفحات مختلف را  :تحلیل و پیشنهاد ساختاری

 :بهتر درک کند و اعتبار موضوعی سایت افزایش یابد. پیشنهاد می شود اقدام به ساخت صفحات زیر نمایید

o ایجاد صفحه اختصاصی برای هر برند. 

o هر کد خطا ایجاد صفحه اختصاصی برای. 

o ایجاد صفحه اختصاصی برای هر قطعه. 

o ایجاد صفحه اختصاصی برای هر خدمت. 

o سپس همه این صفحات با لینک های داخلی استراتژیک به یکدیگر متصل شوند. 

 (Topic Clusters ) تحلیل خوشه های محتوایی  - ۵در فصل  بخش چهارم

 :معماری خوشه ای پیشنهادی برای کل سایت

Plaintext 

 تعمیر پکیج

│ 

 برندها ────────├

 مشکلات ────────├

 قطعات ────────├

 آموزش ها ────────├

 سوالات متداول ────────├

 مناطق ارائه خدمات ────────└

 :برای مثال: تعمیر پکیج بوتان()نمونه پیاده سازی یک خوشه محتوایی 

Plaintext 

 تعمیر پکیج بوتان

│ 

 (... ,E1, E2) ارورها ──├

 (...برد بوتان، پمپ بوتان، )قطعات  ──├

 (...سرویس پکیج بوتان، رسوب گیری، )خدمات  ──├

 (...شهر الف ، شهر ب ، )مناطق  ──└
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بررسی ساختار محتوایی سایت نشان می  سایت خدماتی،اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -در فرآیند تحلیل سئو 

 بازطراحی معماری دانش سایتدهد که بزرگ ترین فرصت رشد نمونه تحلیل پروژه ، نه در افزایش تعداد صفحات، بلکه در 

است. تبدیل صفحات پراکنده به خوشه های موضوعی، توسعه پوشش موجودیت ها، تقویت ارتباط معنایی میان صفحات و ایجاد 

 (، می تواند هم اعتبار موضوعی دامنه را افزایش دهد و هم بخشی از مشکل صفحات غیرایندکسPillar Pages) عصفحات مرج

(Crawled - Currently Not Indexed )  را برطرف کند. این تغییرات، در کنار بهبود لینک سازی داخلی، یکی از مهم

 .خواهد بودترین سرمایه گذاری های بلندمدت برای رشد ارگانیک سایت 
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 Internal Linking) ممیزی و معماری لینک سازی داخلی  -ششم فصل 

Audit) 

 (Link Equity) اهمیت استراتژیک لینک سازی داخلی در توزیع اعتبار دامنه  - 6بخش اول در فصل 

فراتر از ابزاری برای ناوبری کاربر، دو لینک های داخلی شبکه عصبی و رگ های حیاتی یک پلتفرم خدماتی هستند. آن ها 

 :کارکرد بنیادین و ریاضیاتی برای موتورهای جستجو دارند

 توزیع جریان پیج رنک (PageRank Flow): انتقال قدرت و اعتبار کسب شده توسط صفحه اصلی 

(Homepage) یا مقالات مرجع وبلاگ به صفحات لندینگ تجاری و کم ورودی. 

 تبیین هرم معنایی (Semantic Hierarchy):  کمک به درک خزنده های گوگل از میزان اهمیت، اولویت و رابطه

 .موضوعی صفحات نسبت به یکدیگر

در حوزه های خدماتی و تاسیساتی که رقابت شدیدی روی کلمات کلیدی محلی وجود دارد، بهینه سازی جریان لینک های 

 .پله جابه جا کند 3تا  1ارجی گران قیمت، رتبه صفحات خدمات را بین داخلی می تواند بدون نیاز به خرید بک لینک های خ

 چالش ها و عارضه های شناسایی شده در ساختار فعلی سایت  - 6بخش دوم در فصل 

 :عارضه کلیدی در شبکه ارتباطی صفحات استخراج شد 3پس از کراول کامل ساختار پلتفرم توسط ابزارهای ممیزی تخصصی، 

 عمق کلیک بالا (Deep Click Depth): 

هستند. یعنی کاربر یا ربات  3بخش بزرگی از لندینگ های خدماتی مناطق و صفحات برندها دارای عمق کلیک بیشتر از 

بار کلیک کند. طبق استانداردهای سئوی مدرن، صفحات  5الی  4گوگل برای رسیدن به آن ها از صفحه اصلی باید 

 .از صفحه اصلی در دسترس باشند کلیک ۳استراتژیک تجاری باید حداکثر با 

 انباشت صفحات یتیم (Orphan Pages): 

تعدادی از صفحات خدمات شهری که در گذشته ایجاد شده اند، به دلیل نبود استراتژی منسجم، از هیچ صفحه دیگری 

 .دارنددر داخل سایت لینک دریافت نکرده اند. این صفحات شانس بسیار کمی برای خزش مجدد و رتبه بندی 

 چگالی ناایمن آنکر تکست های دقیق (Anchor Text Over-Optimization): 

 (Exact Match) در بخش وبلاگ، ارجاع به صفحات خدمات به صورت مکانیکی و صرفاً با یک عبارت کلیدی ثابت

 .انجام شده است. این تکرار صلب، ریسک فعال سازی فیلترهای ضد اسپم گوگل را افزایش می دهد
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 Topic Cluster بازطراحی الگوی لینک سازی بر اساس مدل خوشه ای  - 6بخش سوم در فصل 

مدل جریان هدایت برای حل چالش های فوق و تقویت اعتبار موضوعی، جریان لینک سازی داخلی سایت از مدل پراکنده به 

 .دگرگون می شود (Money Pages) شده به سمت صفحات تجاری

 :اعتبارفرمول طلایی جریان 

صفحه اصلی یا  $rightarrow\$ خدمات تخصصی()صفحات لندینگ فرعی  $rightarrow\$ اطلاعاتی()صفحات وبلاگ 

 پیکربندی تجاری()لندینگ مرجع مادر 

 :(Anchor Text Strategy) ماتریس بهینه سازی توزیع آنکر تکست ها

 Anchor) نوع آنکر تکست

Type) 

سهم 

 پیشنهادی
 هدف استراتژیک متن نمونه کاربردی در

 نام تجاری / عریان

(Brand/Naked URL) 
 صفحه URLنام سایت ،  %20

طبیعی سازی پروفایل لینک 

 برای الگوریتم پنگوئن

 تطابق معنایی / عبارتی

(Phrase Match) 
%40 

، ))بهترین روش تعمیر پکیج))

 ))سرویسکار مجرب کولر))

تنوع بخشی به سیگنال های 

 معنایی گوگل

 %30 (Exact Match) تطابق دقیق
تعمیر ))، ))تعمیر کولر گازی))

 ))پکیج

تثبیت رتبه در کلمات کلیدی 

 پرسرچ اصلی

 / LSI) عمومی / اقدامی

Generic) 
%10 

ثبت ))، ))لیست قیمت خدمات))

 ))درخواست تکنسین

و  (CR) ارتقای نرخ تبدیل

 هدایت رفتار کاربر
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 Action) برنامه اقدام و چک لیست ضربتی اصلاح لینک سازی داخلی  - 6بخش چهارم در فصل 

Plan) 

 :برای بهینه سازی و رفع ایرادات ساختاری لینک ها، اقدامات زیر در فاز اجرایی قرار می گیرند

 :(Global Links) اصلاح منوی اصلی و فوتر .1

تعمیرات پکیج، کولر گازی و سیستم های گرمایشی( باید مستقیماً در مگامنو یا )لندینگ های اصلی و پردرآمد خدمات 

 .کاهش یابد 1بخش دسترسی سریع فوتر قرار گیرند تا عمق کلیک آن ها فوراً به 

 :(Cross-Linking) اتصال افقی صفحات هم خانواده .2

باید به لندینگ های  «تعمیر کولر گازی»در انتهای لندینگ ها. برای مثال، در صفحه « خدمات مرتبط»ایجاد بخش 

 .لینک داده شود تا کاربر پیوستگی خدمات را لمس کند «شارژ گاز مبرد»و  «سرویس کولر گازی»

 :در وبلاگ (Long-Tail Anchors) به کارگیری انکرهای طولانی .3

جملات روان ترغیب کننده ، از ))تعمیرات))در مقالات آموزشی رفع کدهای خطا، به جای لینک دادن با کلمه خشک 

 .استفاده خواهد شد «در صورت عدم رفع ارور، می توانید از خدمات تعمیر پکیج در محل استفاده کنید» :مثل
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روابط عمومی دیجیتال و سئوی  ،Off-Page SEO سئوی خارجی  -هفتم فصل 

 Local SEO محلی

در حوزه خدمات فنی و تاسیسات، رقابت در سایت خدماتی اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -در فرآیند تحلیل سئو 

سطح محلی و منطقه ای بسیار فشرده است. سئوی خارجی و محلی به عنوان بازوی اقتدار سایت عمل کرده و به موتورهای 

دف است. در این فصل، استراتژی جامع ارتقای اعتبار جستجو ثابت می کنند که این مجموعه، انتخاب اول کاربران در مناطق ه

 .دامنه و تصاحب نتایج محلی تدوین شده است

 Google) و تصاحب نقشه ها (Local SEO) استراتژی سئوی محلی  - 7در فصل  1راه حل شماره 

Maps / Map Pack) 

کاربرانی است که از طریق گوگل مپ یا سه رتبه متعلق به  (Conversion Rate) برای یک سایت خدماتی، بالاترین نرخ تبدیل

با مجموعه تماس می گیرند. این کاربران نیاز اضطراری دارند و زمان را برای مقایسه مقالات  (Local 3-Pack) برتر محلی

 .طولانی هدر نمی دهند

 :(...مانند تهران، شهر الف ، شیراز و)اقدامات کلیدی برای بهینه سازی محلی در مناطق هدف 

 ثبت و بهینه سازی دقیق لوکیشن ها در گوگل مپ، نشان و بلد با کلمات  :بهینه سازی جی ام بی و نقشه های بومی

 .([تعمیرات پکیج و کولر گازی در ]نام منطقه :مانند)کلیدی ترکیبی 

 تزریق ساختاریافته محلی (Local Schema):  پیاده سازی کدهایLocalBusiness  وService 

برای هر یک از صفحات لندینگ مناطق. این کار به گوگل تفکیک دقیق محدوده  Tag Manager دیتایمتصل به 

 .جغرافیایی خدمات را به صورت کدهای ماشین خوان مانیتور می کند

 استراتژی جذب نقد و بررسی (Review Acquisition):  ترغیب مشتریان پس از اتمام کار تکنسین برای ثبت

( در گوگل مپ. این سیگنال ها ))سرعت اعزام تعمیرکار عالی بود))مثلاً: )راه با درج کلمات کلیدی ستاره هم 5امتیاز 

 .رتبه نقشه را به شدت جهش می دهند
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 و رپورتاژ آگهی (Digital PR) استراتژی روابط عمومی دیجیتال  - 7در فصل  ۲راه حل شماره 

گوگل را حساس می کند.  (Spambrain) الگوریتم پنگوئن و سیستم اسپم برینخرید بی رویه و بدون برنامه بک لینک، 

 .استراتژی پیوند خارجی سایت باید مبتنی بر ساخت اعتبار طبیعی از طریق رسانه های معتبر باشد
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 :ماتریس توزیع و برنامه ریزی رپورتاژ آگهی

 تناوب انتشار (Anchor Text) الگوی آنکر تکست هدف اصلی دسته بندی رسانه

خبرگزاری های بزرگ و 

 مرجع

 افزایش اعتبار کلی دامنه

(Domain Authority) 
 هر دو ماه یک بار برند منشن بدون لینک یا با لینک()نام برند 

مجله های تخصصی سبک 

 زندگی و ساختمان

 Topical) کسب اعتبار موضوعی

Trust) 

 :مانند (Long-Tail) کلمات کلیدی طولانی

 هزینه سرویس دوره ای پکیج
 عدد 2ماهیانه 

نیازمندی ها و دایرکتوری 

 های محلی
 آنکر تکست های ترکیبی با نام شهر/منطقه تقویت سیگنال های جغرافیایی

به صورت مستمر 

 و ارگانیک
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 :قانون طلایی رپورتاژ در حوزه خدمات

اقدام فوری زمانی که کولر گازی باد گرم  3 :مانند)متن رپورتاژها نباید صرفاً جنبه تبلیغاتی داشته باشد. انتشار یک متن آموزشی 
بسیار باکیفیتی را به  (Referral Traffic) در یک خبرگزاری معتبر، علاوه بر بک لینک قدرتمند، ترافیک ارجاعی (می زند

 .گانه خدمات هدایت می کند 36سمت لندینگ های 

 Tiered Link) مهندسی پروفایل بک لینک و لینک سازی لایه ای  - 7در فصل  3راه حل شماره 

Building) 

برای لندینگ پیج های تجاری و صفحات مناطق، لینک سازی مستقیم و پرحجم ریسک جریمه دارد. به همین دلیل از استراتژی 

 .شود تا اعتبار به صورت فیلترشده و امن به سایت منتقل شودلینک سازی لایه ای استفاده می 
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Plaintext 

 (Money Page) لندینگ پیج اصلی خدمات
▲ 

 لینک مستقیم، فوق العاده امن و باکیفیت() │

 رپورتاژهای خبری معتبر، وبلاگ های رسمی و دایرکتوری های تاپ :(Tier 1) لایه اول ──└

    ▲ 

 تقویتی برای افزایش قدرت لایه اول(لینک های ) │    

(، لینک های پروفایلی تخصصی و مراجع Web 2.0) وبلاگ های زنجیره ای :(Tier 2) لایه دوم ──└    

 ساختمانی

 :اصول مدیریت آنکر تکست خارجی برای پیشگیری از جریمه

 .از به کار بردن یک آنکر تکست دقیق به صورت متوالی خودداری شود :تنوع بالا .1

استفاده از نام پلتفرم در متن ها، حتی بدون لینک دادن، از دید الگوریتم های  :(Brand Mentions) برند منشن .2

 .مانند فاکتورهای سنجش هویت موجودیت( یک سیگنال مثبت ارزیابی می شود)نوین گوگل 

 بررسی هاو نقد و  (Social Signals) مدیریت سیگنال های اجتماعی  - 7در فصل  4راه حل شماره 

هستند، اما ترافیک جاری از آن ها و فعال بودن نام برند در  (No-follow) اگرچه لینک های شبکه های اجتماعی معمولاً نوفالو

 .پلتفرم های مختلف، سیگنال زنده بودن و محبوبیت کسب وکار را به گوگل مخابره می کند

 گفتگو و پاسخ به سوالات کاربران در مورد خرابی پکیج یا شرکت فعال در تالارهای  :بوکمارک های محلی و فروم ها

 .کولر آبی و گازی، همراه با درج آدرس لندینگ مرتبط به عنوان منبع راهنمایی

 ثانیه ای از مراحل عیب یابی تکنسین ها در آپارات، یوتیوب و  60انتشار ویدیوهای کوتاه  :پلتفرم های اشتراک ویدیو

صفحات خدمات را تا  (Crawl Rate) ینگ اصلی در بخش توضیحات. این کار سرعت خزشتماشا و لینک دادن به لند

 .برابر افزایش می دهد 3
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زمان بندی و شاخص های  ،Action Plan برنامه اقدام اجرایی  -هشتم فصل 

 KPIs کلیدی عملکرد

پس از ممیزی کامل پلتفرم در لایه های سئوی فنی، سئوی داخلی، معماری معنایی محتوا و اقتدار خارجی، این فصل به تدوین 

اختصاص دارد. برای دستیابی به حداکثر بازدهی، اقدامات استخراج شده بر اساس میزان تاثیرگذاری و زمان  نقشه راه عملیاتی

 .شده اند تا منابع تیم فنی و محتوا به بهینه ترین شکل ممکن تخصیص یابد مورد نیاز برای اجرا، اولویت بندی

 Priority Matrix ماتریس اولویت بندی اقدامات  -مرحله اول در برنامه اقدام اجرایی 

 اقدامات اصلاحی سایت به سه فاز زمانی تقسیم می شوند تا ابتدا زیرساخت ها اصلاح شده و دستاوردهای سریع حاصل شوند،

 .سپس به سراغ توسعه های میان مدت و بلندمدت برویم

 فاز اول: دستاوردهای سریع و ضربتی (Quick Wins) - (ماه اول) 

o بازنویسی تگ های متا (Title & Description)  لندینگ اصلی خدمات با فرمول محرک 36برای CTR. 

o  کلیک از طریق اصلاح مگامنو و فوتر 3کاهش عمق کلیک صفحات استراتژیک تجاری به کمتر از. 

o شناسایی و اتصال صفحات یتیم (Orphan Pages) به بدنه اصلی سایت از طریق وبلاگ. 

o تعبیه المان های واکنش سریع (Click-to-Call) در بخش فوقانی (Above the Fold)  لندینگ های

 .اضطراری

 فاز دوم: اصلاحات ساختاری و بهینه سازی داخلی (Core Optimization) - (ماه دوم و سوم) 

o اصلاح و یکپارچه سازی ساختار تگ های هدر  H1   تا H4  در تمامی لندینگ های تجاری. 

o تزریق و پیاده سازی کدهای ساختاریافته Dynamic Service Schema و LocalBusiness Schema. 

o اجرای معماری خوشه ای (Topic Cluster) صفحات مربوط به کدهای خطا و قطعات  و تولید ساختاریافته

 .برندها

o  گوگل مپ، نشان، بلد()ثبت، بهینه سازی و یکپارچه سازی لوکیشن های جغرافیایی در نقشه های بومی. 

 فاز سوم: توسعه اقتدار و سئوی خارجی (Authority Building) - (ماه چهارم تا هفتم) 

o آغاز کمپین های رپورتاژ آگهی لایه ای (Tiered) با آنکر تکست های عبارتی و برند منشن. 

o  ستاره محلی از مشتریان 5پیاده سازی فرآیند اتوماتیک یا ترغیب کننده برای جذب ریویوهای. 

o  ثانیه ای عیب یابی در پلتفرم های اشتراک ویدیو جهت تقویت سیگنال های  60تولید و انتشار ویدیوهای کوتاه

 .تعاملی

 

 

 

 



 

 

www.hbarati.ir 

Email: hosseinbarati1988@gmail.com 

Phone: 09198727139 

 ماهه 7جدول زمان بندی و گانت چارت اجرایی استراتژی  -مرحله دوم در برنامه اقدام اجرایی 

 :از بهمن تا مرداد( به شرح زیر زمان بندی می شود)ماهه  7بر اساس استراتژی تدوین شده، فرآیند اجرای پروژه ها در یک افق 

 مرداد تیر خرداد اردیبهشت فروردین اسفند بهمن عنوان اقدام / تسک اجرایی ردیف

 � � � � � � � ممیزی فنی، اصلاح مگامنو و کاهش عمق کلیک لندینگ ها 1

 � � � � � � � CTR بازنویسی عناوین سئو و دیسکریپشن ها برای بهبود 2

3 
 Schema) پیاده سازی نشانه گذاری های ساختاریافته

Markup) 
� � � � � � � 

4 
و رفع ساختار کدهای  (H1$-$H4$$) اصلاح هرم هدینگ ها

 نازک
� � � � � � � 

 � � � � � � � ثبت و بهینه سازی موقعیت های جغرافیایی در نقشه ها 5

 � � � � � � � کدهای خطا و برندها()راه اندازی و توسعه خوشه های محتوایی  6

 � � � � � � � اجرای استراتژی لینک سازی داخلی بر اساس ماتریس توزیع 7

 � � � � � � � شروع کمپین های روابط عمومی دیجیتال و رپورتاژ آگهی 8

 � � � � � � � و تحلیل بازخوردها (CR) مانیتورینگ، بهبود نرخ تبدیل 9
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 برای سنجش موفقیت پروژه (KPIs) شاخص های کلیدی عملکرد -مرحله سوم در برنامه اقدام اجرایی 

ماهانه و فصلی( از طریق ابزارهای سرچ )برای ارزیابی میزان اثربخشی تغییرات اعمال شده، معیارهای زیر به صورت دوره ای 

 :کنسول و آنالیتیکس پایش خواهند شد

 (SEO Metrics) الف( شاخص های کلیدی ترافیک و رتبه بندی

 رشد نرخ کلیک (CTR Growth):  زیر )لندینگ اصلی خدمات از میانگین فعلی  36افزایش میانگین نرخ کلیک

 .در پایان فاز اول ٪۶.۵حداقل به ( 3٪

 ارتقای کلمات کلیدی زودبازده (Quick-Wins):  کلمه کلیدی شناسایی شده در رتبه  120از  ٪۵0ورود حداقل

 .گوگل 3تا  1به رتبه های  11تا  4های 

 کسب اعتبار موضوعی (Topical Authority Score):  افزایش ایندکس مقالات خوشه ای و رفع کامل خطای

 .(Crawled - Currently Not Indexed) صفحات غیرایندکس

 



 

 

www.hbarati.ir 

Email: hosseinbarati1988@gmail.com 

Phone: 09198727139 

 (User Engagement Metrics) ب( شاخص های تعاملی و رفتار کاربر

 کاهش نرخ پرش (Bounce Rate):  از طریق بهینه  ٪4۵زیر کاهش نرخ پرش لندینگ های صفحات خدمات به

 .سازی بخش بالای صفحه و سرعت بارگذاری

 افزایش زمان ماندگاری (Dwell Time):  ارتقای میانگین زمان حضور کاربر در صفحات خوشه ای و راهنماهای رفع

 .دقیقه 2.۵بالای خطا به 

 (Business KPIs) ج( شاخص های تجاری و نرخ تبدیل

 رشد کلیک های تماسی (Click-to-Call):  افزایش میزان تماس های تلفنی مستقیم برقرار شده از طریق دکمه

 .های شناور سایت

 رشد تعداد فرم های تکمیل شده درخواست تکنسین در لندینگ های مناطق به عنوان  :ثبت درخواست های آنلاین

 .هدف نهایی و غایی کل استراتژی سئو
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اصلاح معماری محتوا و رفع بحران  -در فرآیند تحلیل سئو  نتیجه گیری نهایی

 سایت خدماتیایندکس 

، نقطه فصلی 8اجرای این استراتژی جامع سایت خدماتی، اصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -در فرآیند تحلیل سئو 

عطفی در نقشه راه دیجیتال مارکتینگ این پلتفرم خدماتی خواهد بود. سئوی مدرن در حوزه خدمات فنی و تاسیسات، دیگر به 

ساختار معنایی معنای بازی با الگوریتم ها یا تکرار بی رویه کلمات کلیدی در صفحات متعدد نیست؛ بلکه هنر ایجاد یک 

مهندسی تجربه کاربر برای و از همه مهم تر،  گوگل E-E-A-T د الگوریتم هایجلب اعتما، Semantic Layer منسجم

 .استConversion Optimization تبدیل کلیک به تماس

 دستاوردهای استراتژیک کلیدی پس از اجرای کامل طرح

فنداسیون فنی و دماتی، سایت خاصلاح معماری محتوا و رفع بحران ایندکس  -فرآیند تحلیل سئو  با پیاده سازی گام به گام این

 :محتوایی، پلتفرم به دستاوردهای زیر دست خواهد یافت

 عبور از ساختار صفحات نازک :ثبات و پایداری در رتبه ها (Thin Content) و کوچ به سمت معماری خوشه ای 

(Topic Clustersسایت را در برابر آپدیت های هسته گوگل ،) (Core Updates)  های به دست بیمه کرده و رتبه

 .آمده را پایدار می سازد

 با تمرکز بر کلمات کلیدی زودبازده :جهش ترافیک بدون نیاز به بودجه های کلان خارجی (Quick-Wins)  و

لندینگ ها، بدون صرف هزینه های سنگین برای خرید بک لینک، ورودی  (CTR) بهبود مهندسی شده نرخ کلیک

 .خواهد کردارگانیک سایت رشد چشمگیری را تجربه 

 تصاحب سهم بازار محلی (Local Dominance):  ،بهینه سازی سیگنال های جغرافیایی و الگوریتم های محلی

پلتفرم را به گزینه اول و مورد اعتماد کاربران در مناطق هدف تبدیل می کند؛ جایی که بیشترین نرخ تبدیل تجاری 

 .وجود دارد

میان سه ضلع این مثلث است: توسعه فنی  مل و پیوستگی زمان بندی شدههم راستایی کاموفقیت این پروژه در گرو 

زیرساخت ها، غنی سازی معنایی محتوا توسط متخصصین، و ساخت اقتدار محلی در وب. این سند فراتر از یک گزارش ممیزی 

(، مسیر KPIs) کردزنده و پویاست که با پایش مستمر شاخص های کلیدی عمل (Action Plan) ساده، یک برنامه عملیاتی

 .تبدیل شدن این پلتفرم به مرجع اصلی و شماره یک حوزه خدمات تاسیساتی را هموار می سازد

 

 


