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 مهاجرتیسایت SEO تحلیل نهایی وضعیت 

 Google Search Console فرصت های رشد و مسیر توسعه سایت بر اساس داده های 
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 (Executive Summary) یتیریخلاصه مد -فصل اول 

 در حوزه فعالیت خود دارای یکی از قوی ” مد نظر  در حوزه مهاجرتی“  ، سایتGoogle Search Console های بر اساس تحلیل داده

 .شدن در موتور جستجوی گوگل است های ارگانیک از نظر قدرت برند و میزان دیده ین وضعیتتر

 :دهند که سایت ها نشان می داده

 حجم بسیار بالایی از نمایش در نتایج گوگل دارد.  

 های بسیار بالا کسب کرده است های مرتبط با برند رتبه برای تعداد زیادی از عبارت.  

 کند های خود را از جستجوهای دارای نیت تجاری دریافت می رودیبخش قابل توجهی از و.  

 در دستگاه موبایل سهم بسیار بالایی از کاربران را جذب کرده است.  

 Brand) دهد که بخش قابل توجهی از موفقیت فعلی سایت به دلیل قدرت برند ها نشان می با وجود این قدرت، تحلیل عمیق داده

Authority)  است و فرصت اصلی رشد آینده، افزایش سهم کلمات کلیدی غیر برندایجاد شده (Non-Branded Keywords) است. 

 های اصلیKPI خلاصه وضعیت

 تحلیل مدیریتی مقدار شاخص

Clicks  سایت توانایی جذب حجم بسیار بالای کاربر از گوگل را دارد میلیون کلیک 1.8بیش از 

Impressions  دهد گوگل سایت را در تعداد زیادی جستجو نمایش می شمیلیون نمای 39بیش از 

CTR متغیر بر اساس Query فرصت افزایش کلیک بدون افزایش رتبه وجود دارد و صفحه 

Average Position  سایت در محدوده صفحه اول گوگل حضور قدرتمندی دارد ها در بسیاری از بخش 10کمتر از 
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 ترین نقاط قوت سایت مهم

 اهمیت مدیریتی نقطه قوت ردیف

 کاهش هزینه جذب مشتری قدرت بسیار بالای برند در گوگل 1

 مالکیت نتایج جستجوی برند های بسیار بالا برای کلمات برند رتبه 2

 وجود ظرفیت رشد بیشتر Impression حجم بالای 3

 های ارزشمند محتوا وجود دارایی صفحات دارای ترافیک بسیار بالا 4

 هماهنگی با رفتار کاربران امروز کرد قوی موبایلعمل 5

 

 های شناسایی شده ترین چالش مهم

 اثر احتمالی توضیح مشکل

 محدود شدن رشد بازار جدید شوند ها از نام برند ایجاد می تعداد زیادی از کلیک وابستگی زیاد به جستجوهای برند

CTR از دست رفتن فرصت ترافیک از ظرفیت واقعینمایش زیاد ولی کلیک کمتر  پایین در برخی صفحات 

 فرصت سریع افزایش ورودی های بالاتر وجود دارد تعداد زیادی صفحه نزدیک به رتبه 15تا  5صفحات رتبه 

 ای کاهش جذب کاربران حرفه تر است عملکرد دسکتاپ ضعیف Mobile و Desktop فاصله رتبه

 افزایش سهم بازار جستجو تر شود باید گسترده پوشش موضوعی Topic Authority نیاز به توسعه
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 های پیشنهادی مدیریت لویتاو

 وکاری تاثیر کسب اقدام اولویت

بسیار 

 بالا
 افزایش سریع ترافیک 15تا  5سازی صفحات دارای رتبه  بهینه

بسیار 

 بالا
 جذب مشتری جدید Non-Branded توسعه صفحات

 کلیک بدون هزینه تولید محتواافزایش  صفحات مهم CTR بهبود بالا

 Conversion افزایش تقویت صفحات خدمات اصلی بالا

 ها افزایش پایداری رتبه Technical SEO بهبود متوسط
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 تیسا Visibility لیتحل -فصل دوم 

 :دهد سایت در نتایج گوگل نشان می Search Console در Performance مفهوم

 است چند بار دیده شده.  

 اند چند کاربر وارد سایت شده.  

 اند چند درصد کاربران روی نتیجه کلیک کرده.  

 میانگین رتبه سایت چه مقدار بوده است.  

 :چهار شاخص اصلی

 اهمیت مدیریتی تعریف شاخص

Click دهنده جذب مخاطب نشان ورود واقعی کاربر به سایت 

Impression ضور در بازاردهنده میزان ح نشان دیده شدن سایت 

CTR دهنده جذابیت نتیجه نشان درصد تبدیل نمایش به کلیک 

Position دهنده قدرت رقابتی نشان جایگاه سایت در گوگل 

 

 سایت Visibility حلیلت

 .ماهه توانسته حجم بسیار زیادی از نمایش ارگانیک دریافت کند 16سایت در بازه :  وضعیت فعلی

 :دهد این موضوع نشان می

 گل سایت را به عنوان یک منبع معتبر شناسایی کرده استگو.  

 تعداد زیادی صفحه ایندکس شده و قابلیت رتبه گرفتن دارند.  

 دامنه دارای Authority مناسب است.  

 Visibility تحلیل مدیریتی

 :مشابه داشته باشند اما Visibility دو سایت ممکن است .وکار نیست کننده رشد کسب بالا به تنهایی تضمین Visibilityدر واقع  

 .کاربران آماده خرید جذب کند :سایت اول .1

 .فقط بازدیدکننده اطلاعاتی جذب کند :سایت دوم .2

 .باشد Traffic Quality + Conversion Intent بنابراین مرحله بعدی باید تمرکز روی
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 اه Query تحلیلکیافت تراف ایرشد  لیتحل -فصل سوم 

 .عبارتی است که کاربر در گوگل جستجو کرده و سایت شما برای آن نمایش داده شده است Query: در واقع   Query تعریف

  :مثال

 "“ مد نظر “ موسسه مهاجرتی " :کند کاربر جستجو می

 .شود محسوب می Query این عبارت یک، دهد گوگل سایت را نمایش می

 های سایتQuery ترین مهم

 های اصلیQuery ردجدول عملک

Query Clicks Impressions CTR Position 

 1.05 %63.53 184,557 117,257 “ مد نظر “ موسسه 

 1.05 %90.39 118,709 107,303 “ مد نظر “ موسسه مهاجرتی 

 

 برند Query تحلیل

 :وضعیت

 مقدار شاخص

 117,257 کلیک

 184,557 نمایش

CTR 63.53% 

 1.05 رتبه
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 یریتیتحلیل مد

 .های دیجیتال سایت است ترین دارایی یکی از باارزش Query این

 :دلایل

  رتبه اول گوگل 

  نرخ کلیک بسیار بالا 

 دهنده اعتماد کاربران به برند  نشان 

 

 اقدامات پیشنهادی

 :برای حفظ این جایگاه

 هدف اقدام

 حفظ تازگی محتوا بروزرسانی صفحه برند

 گوگل افزایش اعتماد E-E-A-T تقویت

 افزایش نمایش ویژه های ساختاریافته اضافه کردن داده

 کنترل رقبا
جلوگیری از کاهش 

 رتبه
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 (Click Through Rate Analysis) تحلیل - CTR لیتحل -فصل چهارم 

CTR چیست؟ CTR یا Click Through Rate اند، روی نتیجه  دیدهدهد چه درصدی از کاربرانی که سایت را در نتایج گوگل  نشان می

 .اند کلیک کرده

 100× تعداد نمایش ÷ تعداد کلیک  =   CTR :فرمول

  :ای اگر صفحه

 بار در گوگل نمایش داده شود  100,000

 کلیک دریافت کند  5,000

CTR 5=  برابر است با% 

 

 از دید مدیریتی CTR اهمیت

CTR کند؟ شود یا واقعاً کاربر جذب می قط دیده میآیا سایت ف :دهد یک شاخص بسیار مهم است زیرا نشان می 

 :دو سایت ممکن است رتبه مشابه داشته باشند

 نتیجه Impression CTR سایت

 بازدید A 100,000 8% 8,000 سایت

 بازدید B 100,000 3% 3,000 سایت

 .کند بیش از دو برابر کاربر دریافت می A شدن، سایت با همان میزان دیده

 سایت CTR وضعیت کلی 

 :دهد نشان می Search Console های بررسی داده

 .بسیار بالایی دارد CTR های برندQuery در برخی ” مد نظر  در حوزه مهاجرتی“  سایت
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 :نمونه

Query CTR 

 %63.53 “ مد نظر “ موسسه 

 %90.39 “ مد نظر “ موسسه مهاجرتی 

 

 : تحلیل

CTR بسیار بالا در Query دهد میهای برند نشان: 

 شناسند کاربران برند را می.  

 اعتماد اولیه وجود دارد.  

 شود عنوان و اعتبار برند باعث انتخاب سایت می.  

 اما در Queryًهای غیر برند معمولا CTR تر خواهد بود پایین. 

  :دلیل

 .کاربر هنوز تصمیم نگرفته کدام سایت را انتخاب کند

 در صفحات غیر برند CTR عوامل کاهش

 1ل شماره مشک: Title جذاب نیست 

  2مشکل شماره: Meta Description ضعیف 

  نبود3مشکل شماره : Rich Result 
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 سایت CTR برنامه افزایش

 CTR مرحله اول: شناسایی صفحات دارای فرصت

 :شرایط

 مقدار معیار

Impression بالا 

Position 3  10تا 

CTR تر از میانگین پایین 

 .لویت اول هستنداین صفحات او

 .گیرند چرا؟چون رتبه مناسب دارند ولی کلیک کافی نمی

 CTR اقدامات عملی برای افزایش

 صفحات مهم Title : بازنویسی1اقدام 

 اصلی + مزیت + سال/شرایط جدید + برند Keyword :فرمول پیشنهادی

 Meta Description : بهبود2اقدام 

 CTA + اعتمادمشکل کاربر + راه حل + دلیل  :ساختار

 : استفاده از سال جاری3اقدام 

 .کنند زیرا قوانین تغییر می برای حوزه مهاجرت اهمیت زیادی دارد

 SERP : افزایش اعتماد در4اقدام 

 باید موارد زیر اضافه شود : برای افزایش اعتماد.های مهاجرتی حساس هستند گوگل و کاربران به سایت

  نام متخصصان 

  سابقه فعالیت 

 ها  اد پروندهتعد 

  رضایت کاربران 

  منابع معتبر 
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 CTR بندی اصلاح اولویت

 اولویت تاثیر اقدام

 فوری بسیار زیاد صفحات مهم Title اصلاح

 فوری زیاد Meta Description اصلاح

 بالا زیاد FAQ Schema اضافه کردن

 متوسط متوسط Review Signals افزایش

 مستمر زیاد تست چند نسخه عنوان
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 مشکل یبرنده و صفحات دارا صفحات - پنجمفصل 

 Page Analysis مفهوم 

 :کند که مشخص می Pages بخش Google Search Console در

 اند کدام صفحات سایت بیشترین ورودی گوگل را دریافت کرده.  

 شدن را دارند کدام صفحات بیشترین دیده.  

 کدام صفحات ظرفیت رشد دارند.  

 م صفحات نیازمند اصلاح یا بازطراحی هستندکدا.  

 .شود محسوب می (Digital Asset) دارایی دیجیتالاز دیدگاه مدیریتی، هر صفحه سایت یک 

 :مانند یک شعبه فروشگاه

 ای که بازدید زیادی دارد = شعبه موفق  صفحه 

 شود = شعبه با مشکل فروش  شود ولی مشتری وارد نمی ای که دیده می صفحه 

 تواند چند برابر رشد کند  ای که می دارد = شعبه 8ای که رتبه  حهصف 

 صفحات برتر سایت از نظر جذب کاربر 

 :شده بر اساس داده استخراج

 Clicks Impressions CTR Position صفحه رتبه

 6.45 %42.52 1,112,349 472,979 صفحه اصلی سایت 1

 8.66 %34.71 83,747 29,067 موسسه کاریابی در سوئد 2
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 (Homepage) تحلیل صفحه اصلی سایت

 .ترین صفحه سایت است صفحه اصلی مهم:  وضعیت فعلی

 :ها داده

Metric مقدار 

Clicks 472,979 

Impressions 1,112,349 

CTR 42.52% 

Average Position 6.45 

 :یک نکته مهم وجود دارد

قرار  10تا  4های  حه اصلی همیشه رتبه اول نیست و در بسیاری از جستجوها بین رتبهیعنی صف .است 6.45=  میانگین رتبه صفحه اصلی

 .تواند بهتر شود برای برندی با این قدرت، این عدد می .دارد
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 Homepage اقدامات پیشنهادی برای 

  : بازطراحی ساختار محتوایی صفحه اصلی1اقدام 

 Homepage ساختار پیشنهادی

 هدف بخش

Hero Section معرفی ارزش اصلی برند 

Trust Signals افزایش اعتماد 

 هدایت کاربر خدمات اصلی

 Keyword پوشش کشورهای مقصد

 E-E-A-T ها ها و تجربه موفقیت

 Social Proof نظرات کاربران

 Topic Authority تقویت مقالات مهم

CTAافزایش تبدیل های واضح 

 

 Meta Description و Title سازی : بهینه2اقدام 

 .CTR افزایش :هدف

 Internal Linking : تقویت3اقدام 

 .Authority انتقال :هدف

 Entity SEO : تقویت4اقدام 

 :اقدامات

 Organization Schema  

 Person Schema  

 SameAs Links  

 تر  صفحه درباره ما قوی 
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 (Opportunity Pages) شناسایی صفحات دارای فرصت رشد

 .کند هنوز کلیک کافی دریافت نمی  .است 15تا  4رتبه آن بین   .زیاد دارد Impression ای است که صفحه فرصت رشد صفحه:  فتعری

 .هستند SEO گذاری این صفحات بهترین نقطه سرمایه 

  چرا؟

 نیاز به تلاش بسیار زیاد است 3 → 1 زیرا برای گرفتن رتبه. 

 ا، لینک داخلی وبا اصلاح محتو 3 → 8گرفتن رتبه  اما CTR پذیر است امکان. 

 Opportunity فرمول انتخاب صفحات

 مقدار مناسب معیار

Impression بالا 

Position 5-15 

CTR کمتر از میانگین 

Business Intent بالا 

 

 ماتریس اولویت صفحات

 اولویت اقدام نوع صفحه

 سازی فوری بهینه + ارزش تجاری بالا 10-4رتبه 
بسیار 

 الاب

 بالا بازسازی محتوا 20-11رتبه 

 بالا CRO پایین Conversion ترافیک بالا ولی

 متوسط ادغام یا حذف صفحات کم ارزش
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 (Position Distribution) ها رتبه لیتحل - ششمفصل 

 .یعنی میانگین جایگاه صفحه در گوگل Positionدر واقع  - Position رتبه یا همان  مفهوم 

 :ی مدیریتیبند تقسیم

 

 10تا  4های  اهمیت رتبه 

 .نیاز نیست از صفر شروع شودو صفحه قبلاً اعتماد گوگل را گرفته  زیرا .است SEO ترین فرصت این بخش مهم

 10تا  4اقدامات برای صفحات رتبه 

 بررسی رقبا .1

 :بررسی شود

 هایی دارند؟  رقبا چه بخش 

 اند؟  چه سوالاتی پاسخ داده 

 اند؟  هایی اضافه کرده چه داده 

 Content Upgrade انجام  -2

 :اضافه شودموارد زیر به محتوای صفحات 

  جدول مقایسه 

  مثال عملی 

  تصاویر 

  نمودار 

 FAQ  

  اطلاعات جدید 

 Internal Linking تقویت  -3

 وضعیت رتبه

 عالی 1-3

 صفحه اول، فرصت رشد 4-10

 نزدیک به صفحه اول 11-20

 نیازمند کار جدی +20
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 .صفحات مرتبط باید به صفحه هدف لینک دهند

 Authority افزایش  -4

 :ها روش

  لینک از صفحات قدرتمند داخلی 

 PR  دیجیتال 

  اشاره برند 

  همکاری محتوایی 

 Position 11-20 استراتژی صفحات

ر فاصله نزدیک از صفحه اول د یعنی .شوند نامیده می "Striking Distance Keywords"به  SEO این صفحات معمولاً در اصطلاح

 .هستند

 برنامه اصلاح

 اقدام مرحله

 مشخص کردن نیاز کاربر Query تحلیل

 پیدا کردن ضعف بررسی محتوا

 اضافه کردن اطلاعات بروزرسانی

 افزایش اعتبار لینک داخلی

 بهبود نمایش CTR بررسی
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 یاحتمال Cannibalization لیتحل - هفتم فصل 

Cannibalization در واقع  چیست؟Keyword Cannibalization چند صفحه مختلف از یک سایت برای افتد که  زمانی اتفاق می

 .یک موضوع یا یک کلمه کلیدی مشابه با یکدیگر رقابت کنند

 شود و نمی به جای اینکه گوگل یک صفحه قدرتمند را برای یک موضوع مشخص شناسایی کند، بین چند صفحه تقسیم می :به زبان ساده

 .تر است داند کدام صفحه مهم

 :نتیجه

 کند رتبه صفحات نوسان پیدا می.  

 گیرد ای قدرت کامل نمی هیچ صفحه.  

 CTR کند کاهش پیدا می.  

 کنند صفحات داخلی به جای رقابت با رقبا، با یکدیگر رقابت می.  

 زیادی دارد؟اهمیت  ” مد نظر  در حوزه مهاجرتی“  برای سایت Cannibalization چرا

 .های بزرگ معمولاً بیشتر در معرض این مشکل هستند سایت

 :دلایل

  تعداد زیاد مقالات 

  تعداد زیاد صفحات کشورها 

  تولید محتوا در چند سال 

  تغییر استراتژی محتوا 

 های متعدد  آپدیت 

 .شوند واجه میهایی که هزاران صفحه دارند، معمولاً بدون مدیریت دقیق با مشکل رقابت داخلی م سایت

 Cannibalization های نشانه 

 :باید این علائم را بررسی کند SEO مدیریت و تیم

  رتبه یک :1نشانه شماره Keyword کند دائماً تغییر می. 

  چند :2نشانه شماره URL برای یک Query Impression دارند. 

  ردگی ای که انتظار داریم رتبه بگیرد، رتبه نمی صفحه :3نشانه شماره. 

  افت ناگهانی صفحات بدون تغییر خارجی :4نشانه شماره 
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 افتد؟ اتفاق می Cannibalization چرا 

باید صاحب  Keyword هر یعنی مشخص کردن اینکه Content Mappingدر واقع   -Content Mapping نبود :1دلیل شماره 

 .کدام صفحه باشد

  یتولید محتوا بدون بررسی صفحات قبل :2دلیل شماره 

دو صفحه ممکن است کلمات متفاوت داشته است .  ترین عامل مهمدر واقع این دلیل Search Intent مشابه بودن :3دلیل شماره 

 .باشند اما هدف کاربر یکی باشد

 :مثال

 بهترین کشور برای مهاجرت" :1 صفحه" 

  ترین کشور برای مهاجرت مناسب":  2صفحه" 

 .و یک نیاز کاربر را برطرف می کنند ندیک نیاز دار :و گوگل  از دید کاربر

 اشتباه Internal Linking :4دلیل شماره 

 .کند های مشابه دریافت کنند، گوگل سیگنال واضحی دریافت نمی هر دو لینک B صفحه و A اگرصفحه

 Cannibalization نتیجه مدیریتی بخش

 .است پراکنده شدن اعتبار بین صفحات متعددرشد،  ترین عوامل جلوگیری از های بزرگ مهاجرتی، یکی از مهم برای سایت

 :هدف اصلی

 :ایجاد یک معماری واضح

 قدرتمند اصلی صفحه یک →هر موضوع مهم 

 :و تمام محتواهای مرتبط

 .کننده آن صفحه باشند حمایت →
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 Content Gap) تحلیل شکاف محتوایی و Content Gap یها فرصت - هشتمفصل 

Analysis) 

Content Gap در واقع  چیست؟Content Gap به معنی پیدا کردن موضوعات، کلمات کلیدی و نیازهای کاربران است که 

یا آن محتوا را ندارد، یا محتوای موجود  شما اما سایت ها رتبه دارند رقبا برای آندر این فرآیند   .کنند کاربران در گوگل جستجو می

  .قدرت کافی برای رقابت ندارد

 :ریتیبه زبان مدی

Content Gap هایی که مشتری بالقوه وجود دارد، اما سایت هنوز سهم کافی از آن بازار را نگرفته است یعنی پیدا کردن فرصت. 

 برای سایت مهاجرتی Content Gap اهمیت

 .ای دارد در حوزه مهاجرت، رفتار کاربران معمولاً یک مسیر چندمرحله

 "رید خدمات مهاجرتخ"کند کاربر معمولاً مستقیماً سرچ نمی

 :کند بلکه مسیر زیر را طی می

 .کاربر هنوز تصمیم قطعی ندارد (Awareness) : آگاهیمرحله اول

 :مثال

  بهترین کشور برای مهاجرت چیست؟ 

  شرایط زندگی در کانادا چگونه است؟ 

  مهاجرت به اروپا چقدر هزینه دارد؟ 

 .کند ه مقایسه میکاربر شروع ب:  (Consideration) : بررسیمرحله دوم

 :مثال

  کانادا بهتر است یا آلمان؟ 

  مهاجرت کاری یا تحصیلی؟ 

  بهترین روش مهاجرت برای خانواده چیست؟ 

 .کاربر آماده اقدام است:  (Decision) گیری تصمیم مرحله سوم:

 :مثال

  بهترین موسسه مهاجرتی کانادا 

  وکیل مهاجرت آلمان 
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  هزینه مهاجرت به کانادا 

 :تحلیل مدیریتی

تعداد کاربران افزایش پیدا ، اما اگر تمام مسیر کاربر را پوشش دهد .شوند اگر سایت فقط روی مرحله سوم تمرکز کند، مشتریان محدود می

  .کند افزایش پیدا می Conversion Rateو  شود اعتماد قبل از خرید ایجاد میو  کند می

 

 Topic Authority مدل پیشنهادی استفاده از 

 .ای کامل از محتوا داشته باشد دهد سایت در یک موضوع خاص، مجموعه گوگل ترجیح می .برای گوگل، یک مقاله تنها کافی نیست

 .نام دارد Topical Authority این مفهوم

 :مثال

 .باید یک شبکه محتوایی ایجاد شود .نباید فقط یک صفحه داشته باشد - مهاجرت کانادا :موضوع اصلی

 :ر پیشنهادیساختا

 مهاجرت کانادا

│ 

 شرایط مهاجرت کانادا ──├

│ 

 ویزای کاری کانادا ──├

│ 

 تحصیل در کانادا ──├

│ 

 سرمایه گذاری کانادا ──├

│ 

 هزینه مهاجرت کانادا ──├

│ 

 زندگی در کانادا ──├
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│ 

 حقوق و درآمد کانادا ──├

│ 

 مشاغل مورد نیاز کانادا ──├

│ 

 شورهامقایسه کانادا با سایر ک ──└

 :نتیجه

 .بلکه یک مرجع کامل مهاجرت کانادا است این سایت فقط یک مقاله درباره کانادا ندارد؛که  شود گوگل متوجه می

 KPIهای Content Strategy 

 :های درست شاخص.مدیریت نباید فقط تعداد مقاله را اندازه بگیرد

KPI هدف 

Organic Traffic رشد بازدید واقعی 

Ranking Keywords افزایش حضور 

Top 3 Keywords های ارزشمند افزایش رتبه 

Leads وکاری نتیجه کسب 

Conversion Rate کیفیت Traffic 
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 Content Gap نتیجه مدیریتی بخش

 .سایت از نظر برند و اعتبار بسیار قوی است:وضعیت فعلی

 "عات مهاجرتمرجع کامل اطلا" به "یک سایت معروف مهاجرتی"تبدیل شدن از:فرصت اصلی

 :دار اقدامات اولویت

 اقدام اولویت

 برای کشورهای اصلی Topic Cluster ساخت 1

 سازی صفحات خدمات بهینه 2

 ای تولید صفحات مقایسه 3

 Knowledge Base ساخت 4

 بروزرسانی محتواهای قدیمی 5
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 Mobile vs Desktop لیتحل - نهمفصل 

 Device لیلمقدمه و اهمیت تح 

شود. بنابراین بررسی تفاوت عملکرد کاربران موبایل و دسکتاپ یکی از  امروزه بخش بزرگی از جستجوهای گوگل از طریق موبایل انجام می

کند؛ یعنی  را اجرا می Mobile First Indexingهای اخیر رویکرد  از سال Googleدر واقع  .های تحلیل سئو است ترین بخش مهم

 .گیرد ا به عنوان نسخه اصلی برای ارزیابی کیفیت سایت در نظر مینسخه موبایل سایت ر

 :دهد به این سوال پاسخ می Device از دیدگاه مدیریتی، تحلیل

 دهد؟ های ورود کاربران، بهترین تجربه ممکن را ارائه می آیا سایت در تمام کانال

 ها های عملکرد دستگاه داده 

 :Google Search Console بر اساس اطلاعات استخراج شده از

Device Clicks Impressions CTR Average Position 

Mobile 1,283,266 25,178,284 5.10% 7.51 

Desktop 555,974 14,225,914 3.91% 14.39 

 ها تحلیل مدیریتی داده 

 .شوند بخش عمده کاربران سایت از طریق موبایل وارد مییعنی  نتیجه اصلی

 :تقریباً

 کلیک سهم دستگاه

Mobile  70حدود% 

Desktop  30حدود% 

 

  .شوند های اجتماعی با برند آشنا می در شبکه زیرا بسیاری از کاربران.این موضوع برای یک سایت مهاجرتی کاملاً منطقی است

 تلفن همراه استفاده می برای دریافت اطلاعات اولیه از  .کنند مقالات مهاجرتی را در موبایل مطالعه می  .کنند در موبایل جستجو می

  .کنند
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 Mobile Performance تحلیل 

 وضعیت موبایل

 مقدار شاخص

Clicks 1,283,266 

Impressions 25,178,284 

CTR 5.10% 

Position 7.51 

 Desktop Performance تحلیل 

 در وضعیت استفاده از سیستم رایانه ای  ها داده

 مقدار شاخص

Clicks 555,974 

Impressions 14,225,914 

CTR 3.91% 

Position 14.39 

 در بررسی وسایل متصل شده به سایت  تحلیل مهم

 :اختلاف رتبه بسیار قابل توجه است

Device Position 

Mobile 7.51 

Desktop 14.39 

 .کند تر عمل می رتبه پایین 7در دسکتاپ، سایت تقریباً  :یعنی

 چرا این اتفاق مهم است؟

 :سکتاپ معمولاًکاربران د
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 زمان بیشتری دارند.  

 کنند صفحات بیشتری بررسی می.  

 گیری تجاری بیشتری دارند احتمال تصمیم.  

 :کاربر ممکن است برای

  بررسی شرایط 

  مقایسه کشورها 

  مطالعه خدمات 

  تماس با موسسه 

 از دسکتاپ استفاده کند. 

 Device نتیجه مدیریتی بخش

 .یک فرصت مهم است Desktop اما اختلاف رتبه.ترین کانال جذب کاربر است ندی دارد و موبایل مهمسایت در موبایل عملکرد قدرتم

 :تمرکز پیشنهادی

  حفظ کیفیت موبایل 

  بهبود تجربه دسکتاپ 

  افزایش سرعت 

 افزایش Conversion Rate  

 :هدف

 های واقعی بیشتر تبدیل ترافیک موجود به درخواست. 
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 Country Performance) تحلیل عملکرد کشورهاو  رهاکشو لیتحل - دهم فصل 

Analysis) 

سایت عمومی، تحلیل کشورها فقط یک شاخص آماری  برای یک وب چرا تحلیل کشورها برای سایت مهاجرتی اهمیت بسیار بالایی دارد؟

 :سایت مهاجرتی، کشور کاربران ارتباط مستقیم با است؛ اما برای یک وب

  بازار هدف 

 قابل ارائه  نوع خدمات 

  میزان احتمال تبدیل کاربر به مشتری 

  استراتژی تولید محتوا 

  اولویت صفحات خدماتی 

 :دهد به مدیریت پاسخ می Country Performance به عبارت دیگر، تحلیل

 کاربران واقعی سایت از چه کشورهایی هستند و کدام بازارها بیشترین ظرفیت درآمدی را دارند؟

 اداده کلی کشوره 

 عملکرد اصلی کشور ایران :Google Search Console بر اساس فایل

Country Clicks Impressions CTR Average Position 

Iran 1,411,172 17,136,199 8.24% 8.46 

 مشکل وابستگی به بازار ایران

 .کند یک بازار محدودیت ایجاد میاگرچه بازار ایران بسیار ارزشمند است، اما از دیدگاه رشد بلندمدت، وابستگی کامل به 

 :اگردر این فرآیند زیاد است . در واقع  ریسک مدیریتی

 رقابت داخلی افزایش پیدا کند.  

 رقبای جدید وارد شوند.  

 هزینه جذب کاربر بالا برود.  

های دیگر هم مخاطب جذب به همین در این نمونه سایت ها باید از کشور  .شود می به کشور ایران  محدودسایت به شدت رشد آینده 

 کرد.
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 پیشنهاد استراتژیک

 SEO Local / Persian Market :حرکت از

 International Migration SEO :به سمت

 زیر را نیز هدف قرار داد:یعنی سایت علاوه بر جذب کاربران ایرانی داخل کشور، باید کاربران

  ایرانیان خارج از کشور 

 زبانان جهان  فارسی 

 المللی انگلیسی زبان  کاربران بین 

 International SEO های فرصت  

 بازارهای پیشنهادی

 دلیل اهمیت بازار

 تقاضای بالای مهاجرت کانادا

 جستجوی زیاد مهاجرت کاری آلمان

 ارزش تجاری بالا استرالیا

 کاربران با توان مالی بالاتر انگلیس

 بازار بزرگ مهاجرت آمریکا

 مستمر تقاضای کشورهای اروپایی

 استراتژی صفحات کشورها 

 صفحه مثلاً ساختار پیشنهادی صفحه کشور .های رشد سایت، ساخت صفحات عمیق برای هر کشور است ترین فرصت یکی از بزرگ

 .جامع Landing Page یک باید تبدیل شود به .نباید فقط یک مقاله ساده باشد "مهاجرت به کانادا"

 :ساختار پیشنهادی

 .جذب کاربران ابتدایی :هدف - کشور معرفی :1بخش 

  های مهاجرت روش :2بخش 

 .کاربر Intent پاسخ به :هدف -  شرایط و مدارک :3بخش 
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 :کنند زیرا کاربران معمولاً جستجو می .این بخش بسیار مهم است،  ها هزینه :4بخش 

  هزینه مهاجرت به کانادا 

  هزینه زندگی 

  هزینه وکیل 

 .افزایش اعتمادهدف :  - مزایا و معایب :5بخش 

 .این نوع محتوا نرخ تعامل بالایی دارد، مقایسه با کشورهای دیگر :6بخش 

 :هدایت کاربر به اقدامهدف  -  CTA  :7بخش 

  مشاوره 

  فرم تماس 

  بررسی شرایط 

 Country Analysis نتیجه مدیریتی بخش

 .سایت در بازار ایران بسیار قدرتمند است :وضعیت فعلی

 .المللی گسترش سهم بازار در کشورهای هدف و جستجوهای بین :یفرصت اصل

 مهاجرتی بالا Intent افزایش سهم کاربران با آینده نباید فقط روی افزایش ترافیک باشد؛ بلکه باید روی SEO تمرکز :پیشنهاد مدیریت

 .باشد
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  گوگل در Search Appearance تحلیل - هاRich Result لیتحل - یازدهمفصل 

دهد سایت چگونه در نتایج گوگل ظاهر شده  نشان می Search Appearanceچیست ؟ در واقع Search Appearance مفهوم 

 .است

 اطلاعات اضافی نظر سنجی ، ستاره ، سوالات بیشتر  ای که نتیجه اما .داشته باشند 3دو نتیجه ممکن است هر دو رتبه  چرا اهمیت دارد؟

 .کند کلیک بیشتری دریافت می، ایش دهدنمو موارد دیگر را 

 برای سایت مهاجرتی Search Appearance اهمیت 

 :برای حوزه مهاجرت، این موارد اهمیت زیادی دارند

 اهمیت نوع نمایش

FAQ Rich Result بسیار بالا 

Review Schema بالا 

Article Result بالا 

Breadcrumb متوسط 

Organization بسیار بالا 

 

 Search Appearance اقدامات پیشنهادی

 برای صفحات FAQ Schema استفاده از 

 برای افزایش اعتمادReview Schema استفاده از 

 برند Entity برای تقویتOrganization Schema استفاده از 
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 Search Appearance جدول اولویت

 اولویت تاثیر اقدام

FAQ Schema افزایش CTR بسیار بالا 

Organization Schema بسیار بالا تقویت برند 

Review Schema بالا اعتمادسازی 

Breadcrumb UX متوسط بهتر 
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 (Backlink & Authority Analysis) و اعتبار دامنه ها نکیل لیتحل - دوازدهمفصل 

 

Backlink در واقع  چیست؟Backlink شود سایت دیگر به سایت شما داده می شود که از یک وب به لینکی گفته می. 

 .دهد لینک می ” مد نظر  در حوزه مهاجرتی“  کند و داخل مقاله به سایت ای منتشر می یک سایت خبری درباره مهاجرت مقاله :مثال

 .شود این لینک برای گوگل یک سیگنال اعتبار محسوب می

 

 از دیدگاه مدیریتی Backlink اهمیت

 :گیرد سه عامل اصلی را در نظر می .کند ها فقط محتوا را بررسی نمی سایتبندی  گوگل برای رتبه

 اهمیت توضیح عامل

Content بسیار بالا کیفیت و کامل بودن محتوا 

Technical SEO بالا سلامت فنی سایت 

Authority بسیار بالا اعتبار سایت در وب 

 

 .است Authority ایجادترین عوامل  یکی از مهم Backlinkنکته مهم : در واقع 

 سازی برای سایت مهاجرتی اهمیت بیشتری دارد؟ چرا لینک 

تری  های مهم زندگی کاربران تأثیر دارند، استاندارد سخت گوگل برای موضوعاتی که روی تصمیم .حوزه مهاجرت یک حوزه حساس است

 .گیرد قرار می  YMYL (Your Money or Your Life) این حوزه در دسته.دارد
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 :  YMYL های مثال حوزه

 دلیل حساسیت حوزه

 تاثیر روی سلامت پزشکی

 تاثیر روی پول مالی

 های قانونی تاثیر روی تصمیم حقوقی

 تاثیر روی آینده زندگی مهاجرت

 :دهد بنابراین گوگل اهمیت زیادی به موارد زیر می

  اعتبار نویسنده 

  سابقه برند 

  اعتماد کاربران 

 بر های معت اشاره سایت 

 های باکیفیت  لینک 

 ها معیارهای ارزیابی لینک 

 :هر لینک باید بر اساس چند معیار بررسی شود

 توضیح معیار

Domain Authority دهنده قدرت دامنه لینک 

Relevance مرتبط بودن موضوع سایت 

Placement محل قرارگیری لینک 

Anchor Text متن لینک 

Traffic Potential بازدید توانایی جذب 
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 ها بندی لینک دسته

 .گروه تقسیم کرد 5ها را باید به  لینک تمام بک

 "“ مد نظر “ موسسه ":مثال - (Brand Links) های برند گروه اول: لینک .1

 .این بهترین نوع لینک برای سایت مهاجرتی است - (Topical Links) های موضوعی گروه دوم: لینک .2

 های عمومی  سایتیا ها  دایرکتوری :مثال - های عمومی گروه سوم: لینک .3

 

 کیفیت  های بی سایت :مثال - های ضعیف گروه چهارم: لینک .4

یک سایت دیگر به دلیل ارزش محتوا، خودش  شود که زمانی ایجاد میو  بهترین نوع لینک - های طبیعی گروه پنجم: لینک .5

 .لینک بدهد

 نبود لینک به صفحات درآمدزا  

 .مانند گیرند ولی صفحات خدماتی ضعیف می قالات لینک میها به م بسیاری از سایت

 

 موارد زیر  برای Link Building ساخت:راهکار

  مهاجرت کاری 

  مهاجرت تحصیلی 

 گذاری  سرمایه 

  کشورهای هدف 
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 Link Building گیری های اندازهKPI بررسی 

 .مدیریت باید فقط تعداد لینک را بررسی نکند

 :معیارهای درست

KPI هدف 

 افزایش اعتبار Referring Domains تعداد

Quality Score حفظ کیفیت ها لینک 

 نتیجه واقعی رتبه صفحات هدف

Organic Traffic وکاری اثر کسب 

Leads نتیجه نهایی 
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هزینه و پربازده برای رشد  اقدامات سریع، کم  Quick Win یها فرصت - سیزدهمفصل 

 روز 90تا  30سایت در بازه 

Quick Win در سئو،  چیست؟Quick Win شود که به اقداماتی گفته می: 

 گذاری بسیار سنگین ندارند نیاز به سرمایه.  

 زمان اجرای کوتاهی دارند.  

 کنند از ظرفیت فعلی سایت استفاده می.  

 توانند در مدت کوتاه باعث افزایش رتبه، کلیک،  میCTR یا Conversion شوند.  

 Quick Win تعریف مدیریتی

کنیم که همین الان  هایی استفاده می ها برای نتیجه صبر کنیم، ابتدا از فرصت ما به جای اینکه از صفر شروع کنیم و ماه به زبان ساده

 .اند داخل سایت وجود دارند اما بهینه استفاده نشده

 ویژگی های زثیر را دارد :  فرض کنیم یک صفحه - مثال ساده

  200،000ماهانه Impression دارد.  

  است 8رتبه میانگین آن.  

  کلیک ان یا همانCTR  درصد است 2آن.  

که ممکن است یکی از  مشکل این است که .شود مشکل این نیست که صفحه دیده نمیدر واقع  .گوگل آن را قبول دارد این صفحه یعنی

 برخی یا حتی همه موارد زیر در این صفحه باشند: 

 عنوان جذاب نیست.  

  کامل نیستمحتوا.  

 لینک داخلی کافی ندارد.  

 کند صفحه اعتماد کافی ایجاد نمی.  

 .چند هزار کلیک جدید ایجاد شود بدون تولید محتوای جدید با اصلاح همین صفحه ممکن است
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 Quick Wins بندی دسته 

 :دسته تقسیم کرد 8توان به  اقدامات سریع را می

 هدف دسته

1. CTR Optimization ن کلیک بیشتر از نمایش فعلیگرفت 

2. Ranking Boost افزایش رتبه صفحات موجود 

3. Content Refresh روزرسانی محتوا به 

4. Internal Linking انتقال قدرت صفحات 

5. Technical Fixes رفع مشکلات فنی 

6. Conversion Optimization تبدیل بازدید به لید 

7. Schema Enhancement د نمایش گوگلبهبو 

8. Cannibalization Fix جلوگیری از رقابت داخلی 
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 Impact / Effort Matrix بررسی 

 :برای مدیریت

 اولویت Impact Effort اقدام

 1 کم زیاد CTR اصلاح

 2 متوسط بسیار زیاد 15-5صفحات رتبه 

Internal Linking 3 کم زیاد 

Refresh 4 متوسط زیاد محتوا 

Schema 5 کم متوسط 

Link Building 6 زیاد زیاد 

 

 Quick Wins بندی مدیریتی بخش جمع

 :موارد زیر است ترین مسیر رشد بر اساس وضعیت فعلی، سریع.اولویت اصلی سایت نباید فقط تولید محتوای جدید باشد

 استخراج صفحات با Impression  بالا 

 افزایش CTR  

  به 15تا  5رساندن صفحات رتبه Top 3  

 اصلاح Cannibalization  

 تقویت Internal Linking  

  بروزرسانی صفحات مهم 

 سازی بهینه Conversion  

 .را ایجاد کنند SEO روز بیشترین بازده 90تا  30توانند بدون تغییر گسترده در ساختار سایت، در بازه  این اقدامات می
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بررسی فنی سایت، مشکلات احتمالی، SEO اقدامات یبند تیاولو سیماتر -فصل چهاردهم 

 تاثیر هر مشکل و راهکارهای اجرایی

Technical SEO چیست؟ Technical SEO شود موتورهای جستجو بتوانند شود که باعث می به مجموعه اقداماتی گفته می: 

  خزشسایت را بهتر (Crawl) کنند.  

  ایندکسصفحات مهم را بهتر (Index) کنند.  

 بهتر درک کنند ساختار سایت را.  

 کیفیت فنی صفحات را ارزیابی کنند.  

 تجربه کاربری بهتری به کاربران ارائه دهند.  

 

 Content SEO با Technical SEO تفاوت

 :برای درک بهتر

 فرض کنید یک فروشگاه بسیار بزرگ دارید. 

 محتوا و محصولات شما عالی هستند. 

 :اما

 درب فروشگاه خراب است.  

  فروشگاه نامشخص استمسیرهای داخل.  

 اند ها اشتباه چیده شده قفسه.  

 تواند محصولات را پیدا کند مشتری نمی.  

 کند در این حالت فروشگاه ظرفیت دارد، اما عملکرد واقعی کاهش پیدا می. 

Technical SEO را دارد ساختار، مسیرها و زیرساخت فروشگاه دیجیتال دقیقاً نقش. 
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 Technical SEO اهداف اصلی

 نتیجه هدف

Crawl کند تر پیدا می گوگل صفحات مهم را سریع بهتر 

Index شوند صفحات ارزشمند وارد نتایج می بهتر 

 جلوگیری از هدر رفت اعتبار کاهش خطا

 افزایش رضایت کاربر سرعت بهتر

 فهم بهتر موضوع سایت ساختار بهتر

 

 Crawlability Analysis بررسی 

 .کند شود و صفحات را بررسی می یعنی فرآیندی که ربات گوگل وارد سایت می Crawlدر واقع  ست؟چی Crawlقابلیت 

 :ربات گوگل

 کند ها را دنبال می لینک.  

 خواند محتوا را می.  

 کند ساختار صفحات را تحلیل می.  

 کند بندی ذخیره می اطلاعات را برای رتبه.  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

www.hbarati.ir 

Email: hosseinbarati1988@gmail.com 

Phone: 09198727139 

 چیست؟ Crawlability مشکل

 .گیرد حتی بهترین محتوا هم رتبه نمی،  فحات را بخوانداگر گوگل نتواند ص

 Crawlability عوامل کاهش

 .ای که هیچ صفحه دیگری به آن لینک نداده است صفحه :   (Orphan Pages) صفحات بدون لینک داخلی -مورد اول  

 .کند گوگل مسیر رسیدن به آن صفحه را پیدا نمی :مشکل

 :تاثیر

 کاهش Crawl Frequency  

 کاهش انتقال Authority  

  کاهش رتبه احتمالی 

 :راهکار

 ایجاد Internal Link 

 

در  .دهد یعنی میزان منابعی که گوگل برای بررسی سایت شما اختصاص می Crawl Budgetدر واقع  : Crawl Budget  -مورد دوم 

 .بسیار مهم است های بزرگ اما در سایت .های کوچک اهمیت کمتری دارد سایت

 .کند ها می گوگل زمان خود را صرف آن، ارزش وجود داشته باشد اگر هزاران صفحه کم :مشکل

 .گوگل ممکن است دیرتر صفحات مهم را بررسی کندتاثیر : 

 :راهکار

 مدیریت URLها 

 ارزش  حذف صفحات بی 

 Noindex  صفحات غیرضروری 

 اصلاح پارامترهای URL  

 .شوند تر بررسی می هم سریعشود و صفحات م بودجه خزش آزاد میبا اینکار 

کند و آن را در پایگاه داده خود  وقتی گوگل یک صفحه را بررسی می،  ایندکس شدن صفحات:  Indexing Analysis  -مورد سوم 

 .شده امکان نمایش در نتایج گوگل را دارند Index فقط صفحات .شود می Index کند، صفحه ذخیره می
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 Index انواع مشکلات

 .گوگل صفحه را دیده، اما تصمیم گرفته فعلاً آن را وارد نتایج نکند : Crawled - Currently Not Indexed مشکل اول

 :دلایل

  کیفیت پایین محتوا 

  محتوای تکراری 

  ارزش کم صفحه 

  شباهت زیاد با صفحات دیگر 

 :راهکار

 افزایش ارزش صفحه 

 جدول ،  اطلاعات جدید  اضافه کردن  ،FAQ   ،تجربه واقعی ،   تحلیل تخصصی 

 .داند اما هنوز بررسی نکرده است را می URL گوگل : Discovered - Currently Not Indexed مشکل دوم

 :دلایل

  ضعف لینک داخلی 

  اهمیت پایین صفحه 

 مشکلات Crawl  

 :راهکار

  ایجاد لینک داخلی 

 اضافه کردن Sitemap  

 افزایش Authority  صفحه 

 

 .صفحه عمداً به گوگل گفته شده ایندکس نشود:  Excluded by Noindex مشکل سوم

و غیره. باید  صفحات تشکر فرم ، صفحات فیلتر ، صفحات جستجوی داخلی است مانند  صفحات غیرضروری این روش برای  کاربرد درست

 .رود ترافیک از بین می اگر اشتباهی روی صفحات مهم باشددقت داشت که 

 

 



 

 

www.hbarati.ir 

Email: hosseinbarati1988@gmail.com 

Phone: 09198727139 

 XML Sitemap Analysis بررسی مورد 

Sitemap چیست؟  XML Sitemap ماننددر واقع این بخش  .کند یک فایل است که لیست صفحات مهم سایت را به گوگل معرفی می 

 زیر است :  کمک به گوگل برای پیدا کردنبرای سایت عمل می کند . هدف این نقشه  نقشه ساختمان

  صفحات مهم 

  صفحات جدید 

  ساختار سایت 

 Robots.txt Analysisبررسی مورد  

 .ها را بررسی کنند یا نکنند کدام بخش کند فایلی است که به موتورهای جستجو اعلام می چیست؟ Robots.txtفایل  

 domain.com/robots.txt :از مسیر زیر قابل مشاهده است 

 Canonical Analysis بررسی مورد 

این صفحه نسخه اصلی این محتوا " کند به گوگل اعلام می است که HTML یک تگ Canonicalدر واقع  چیست؟ Canonicalتگ  

 پس این صفحه در خصوص کلمه کلید اعلام شده صفحه اصلی است .  ".است

صفحه ای با ادرس   مثلاً .شوند های بزرگ صفحات مشابه زیاد ایجاد می در سایتدر حالت معمول  مهم است؟این تگ اینقد چرا 

example.com/Canada دیگری با ادرس  و بعد صفحهexample.com/canada?source=google  تولید

 می شود 

 .با محتوایی تقریبا مشابه یک صفحه=  از نظر کاربر

 .دو صفحه=  URL اما از نظر

 .تقسیم کند URL اعتبار را بین چند گوگل ممکن استدر اینجا نمایان می شود .  Canonical تگ  مشکل بدون

 :تاثیر

 صلی کاهش قدرت صفحه ا 

 مشکل Duplicate Content  

  کاهش رتبه 

 :راهکار

 "link rel="canonical> :نسخه اصلیبرای صفحه اصلی و  صحیح Canonical تگ قرار دادن

href="https://site.com/canada"> 
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 Duplicate Content Analysis بررسی مورد 

 از نظر گوگل این صفحه ها کپی شده به حساب می آیند  .یکسان دارندمحتوای مشابه یا تقریباً  وقتی چند صفحه محتوای تکراری چیست؟

 

 Duplicate Content انواع

 .داخل همان سایتکه  داخلی Duplicate :نوع اول

 .رقابت داخلی :تاثیر

 :راهکار

  ادغام صفحات 

  تغییر هدف صفحه 

  حذف تکرار 

 

 .کپی از سایت دیگر:  خارجی Duplicate :نوع دوم

 .اعتبار محتواکاهش :تاثیر

 .تولید محتوای اختصاصی :راهکار
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نقشه راه رشد ارگانیک  - جامع و اجراییماهه  Roadmap   12 نقشه راه  -فصل پانزدهم 

 Authority و Visibility ،Traffic ،Lead سایت با هدف افزایش

 .شوند برنامه عملیاتی قابل اجراید در این قسمت تبدیل به های قبلی با ترین قسمت گزارش است؛ زیرا تمام تحلیل این بخش مهم

 :یک نقشه راه واقعی باید مشخص کند .ای نباید فقط یک لیست از کارها باشد حرفه SEO Roadmap یک

  چه کاری انجام شود؟ 

  چرا انجام شود؟ 

  چه تاثیری روی سایت دارد؟ 

  اولویت انجام آن چیست؟ 

  چه تیمی مسئول آن است؟ 

 چه KPIگیری شود؟  هایی باید اندازه 

  چه زمانی انتظار نتیجه داریم؟ 

 Roadmap هدف اصلی

 Migration Authority) یک مرجع جامع مهاجرت سایت قدرتمند مهاجرتی با ترافیک بالا به تبدیل سایت از یک وب هدف این برنامه

Website) های ای از جستجوهای مهاجرتی رتبه که در گوگل برای طیف گسترده Top 3 داشته باشد. 

 ماهه 12اهداف کلان   

 Organic Traffic افزایش :هدف اول

 هزار بازدید بدون مشتری ارزش کمتری دارد نسبت به 100 زیرا.اما تمرکز فقط روی تعداد بازدید نیست،  رشد پایدار ورودی گوگل :معیار

 .بالا Intent هزار بازدید با 20

 های ارزشمندKeyword افزایش سهم :هدف دوم

  10تا  4رتبه و   3تا  1رتبه  خصوصاً .ها رتبه دارد هایی که سایت برای آنKeyword افزایش تعداد :معیار

 Lead Generation افزایش :هدف سوم

  .وکار کمک کند باید به کسب SEOمعیار : در واقع  

 Topic Authority ساخت :هدف چهارم

 .از منابع معتبر مهاجرت بشناسدگوگل سایت را به عنوان یکی  :معیار 
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 Roadmap اصول استراتژیک اجرایاجرای 

 را باید مد نظر قرار دهیم :  قبل از برنامه ماهانه، چند اصل مهم

 Create ، بعدOptimize اول :اصل اول

 ترین رشد از بهینه پس سریع  .دسابقه دار، اعتبار دارد،  .محتوا دارد چون سایت چرا؟ .های موجود را تقویت کنیم ابتدا دارایی :یعنی

 .شود سازی صفحات فعلی ایجاد می

 تمرکز روی صفحات درآمدزا :اصل دوم

 است  مقالات آموزشی و  ای  صفحات مقایسه، صفحات کشورها ،  صفحات خدمات با  اولویت .همه صفحات ارزش یکسان ندارند

 دساخته شو User Journey باید بر اساس SEOدر واقع  :اصل سوم

است . در   تماس -- تصمیم -- مقایسه -- تحقیق -- آگاهیکه شامل :  مسیر داردبرای رسیدن به هدف نهایی خود در سایت یک  کاربر

 .هر مرحله باید محتوا داشته باشداین فرآیند 

 Data Driven SEO :اصل چهارم

،   Search Console   ،Analytics   ،Keyword Data ها باید بر اساس تمام تصمیم .هیچ تصمیمی نباید فقط بر اساس حدس باشد

Competitor Analysis   ،باشد. 

 ماهه 12فازبندی کلی جدول 

 :شود فاز تقسیم می 4نقشه راه به 

 هدف اصلی بازه زمانی فاز

 تثبیت و اصلاح زیرساخت 3تا  1ماه  1فاز 

 رشد رتبه و محتوا 6تا  4ماه  2فاز 

 و تسلط موضوعی Authority افزایش 9تا  7ماه  3فاز 

 Dominance سازی و مقیاس 12تا  10ماه  4فاز 
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 ماهه  12نقشه راه  تیم مورد نیاز برای اجرای موفق 

 مسئولیت نقش

SEO Manager مدیریت استراتژی 

Technical SEO Specialist مشکلات فنی 

Content Strategist برنامه محتوا 

Writer تولید محتوا 

Developer اصلاحات فنی 

Designer UX و صفحات 

PR Specialist لینک و برند 
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 سازی استراتژی برنامه اجرایی کامل پیادهدر  یتیریو جداول مد نمودارها -فصل شانزدهم 

SEO 

 :تا اینجا ما فقط وضعیت سایت را تحلیل کردیم

  مشکلات فنی 

  مشکلات محتوا 

 گیری  های رتبه فرصت 

 های ساختاری  فضع 

 های افزایش ترافیک  فرصت 

 "  برنامه عملیاتی مرحله به مرحله"  تحلیل باید تبدیل شود به .شود اما تحلیل به تنهایی باعث رشد سایت نمی

 :یعنی بدانیم

 اول چه کاری انجام شود؟ 

 بعد چه کاری؟ 

 چرا؟ 

 ای؟ با چه نتیجه 

 منطق کلی اجرای پروژه بررسی 

ساخت ، لینک  خرید بک، مقاله جدید  100تولید  کند به این است که تیم بلافاصله شروع می SEO های ایج در پروژهیکی از اشتباهات ر

،  صفحه سایت مشکل ایندکس داشته باشند 500اگر  مثلاً  .در حالی که ممکن است مشکل اصلی جای دیگری باشد، صفحات جدید 

 .کند تر می مقاله جدید فقط مشکل را بزرگ 100تولید 

 :بنابراین مسیر صحیح

 :مرحله اول

 ساخت پایه سالم

↓ 

 :مرحله دوم

 های موجود سازی دارایی بهینه

↓ 

 :مرحله سوم
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 توسعه بازار و محتوا

↓ 

 :مرحله چهارم

 افزایش اعتبار و تسلط بازار

 

 ماه اجرا 12ساختار کلی 

 هدف اصلی زمان فاز

 سازی سایت تعمیر و آماده 3تا  1ماه  فاز اول

 افزایش رتبه و ترافیک 6تا  4ماه  از دومف

 افزایش اعتبار و قدرت دامنه 9تا  7ماه  فاز سوم

 پذیر و تسلط بازار رشد مقیاس 12تا  10ماه  فاز چهارم

 

 ساخت زیرساخت و آزادسازی ظرفیت سایت Technical Foundation & Optimization - 3تا  1ماه  فاز اول

 

مثل  .است آماده کردن سایت برای رشد هدف .در این مرحله ما دنبال افزایش شدید ترافیک نیستیم هدف اصلی فاز اول چیست؟

  .ای رفع شوند مشکلات سازهو  ها بررسی شوند ستون ساختمانی که قبل از اضافه کردن طبقات جدید باید

 وضعیت احتمالی قبل از اجرای فاز اول

 :سایت ممکن است مشکلاتی مثل این داشته باشد

 صفحات مهم ایندکس نشده باشند.  

 چند صفحه برای یک Keyword رقابت کنند.  

 صفحات قوی لینک داخلی کافی نداشته باشند.  

 محتواهای قدیمی قدرت کافی نداشته باشند.  

 صفحات با CTR پایین کلیک از دست بدهند.  
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 :خروجی مورد انتظار پایان فاز اول

 :ماه باید 3بعد از 

 ص شده باشندصفحات مهم مشخ. 

 مشکلات فنی بحرانی رفع شده باشند. 

 صفحات ارزشمند تقویت شده باشند. 

 ساختار لینک داخلی اصلاح شده باشد. 

 نقشه Keywordها مشخص شده باشد. 

 افزایش سهم بازار - Growth Expansion - 6تا  4ماه  :فاز دوم

 .های جدیدKeyword گرفتن کنیم به شروع می حالا .در فاز اول سایت را آماده کردیم :هدف این فاز

  Authority Building - 9تا  7ماه  :فاز سوم

 .گوگل باید سایت را معتبرتر از رقبا بداند :هدف

 .ایجاد حضور برند در اینترنت یعنی Digital PRانجام  :ها فعالیت

  :مثال

  مصاحبه تخصصی 

  گزارش مهاجرتی 

 ای  همکاری رسانه 

 

 Scaling 12تا  10ه ما :فاز چهارم

 .بازار Leader تبدیل شدن به :هدف

 های جدید محتوا توسعه نسخه :ها فعالیت

 :مثلاً

  راهنماهای جامع 

  ابزارهای محاسبه 

  مقایسه کشورها 
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 ماه 12نتیجه نهایی بعد از 

 :سایت باید به این نقطه برسد، اگر برنامه درست اجرا شود

 وضعیت هدف بخش

Technical SEO م و پایدارسال 

 Top Ranking صفحات مهم

Content پوشش کامل بازار 

Authority رشد قابل توجه 

Traffic رشد پایدار 

Leads افزایش محسوس 

 

 


